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Presentacion

Tal como se menciona entre las conclusiones, el fortalecimiento de la competencia medidtica
docente es un desafio estructural. Partiendo de esta conclusién, este material evidencia lo ejecutado
por medio de un proyecto de investigacion sobre un tema que se puede considerar nuevo en
Paraguay, que es la Alfabetizacion Mediatica e Informacional (AMI).

El proyecto que se refleja en este material es uno de los tres primeros proyectos que tratan sobre
AMI a nivel nacional con financiamiento del Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia de Paraguay
-CONACYT-. Entendemos que su aprobacién se dio, entre otros factores, por los aportes que puede
suponer a las politicas publicas, concretamente a las educativas. La realidad local en materia
educativa la conocemos: es débil. Si a ello se le suman aspectos como la AMI, los resultados futuros
pueden ser mucho mas débiles.

Hablar de AMI es mucho mas que hablar de tecnologia. AMI tiene entre sus metas la capacidad
critica y reflexiva sobre la informacion y los medios. Sin dudas, es parte clave de una ciudadania
participativa y democratica.

Por eso, y a sabiendas de que la AMI a nivel latinoamericano esta poco inserta en los sistemas de
educacion formal, esperamos que los resultados de este proyecto resulten en un insumo para que la
educacion, en este caso la formacion de maestros, considere una inclusién significativa de la AMI en
los programas formativos. Los resultados dan cuenta de que aun queda mucho camino por recorrer
para que desde las escuelas y colegios se trabaje la competencia mediatica. Sin embargo, vivimos
en un contexto diario totalmente mediatizado.

Dra. Nadia Czeraniuk

Directora del Proyecto




1. Introduccion

En las Ultimas décadas, las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion (TIC) y
los medios de comunicacion han experimentado una expansion sin precedentes que
ha reconfigurado las dinamicas sociales, culturales y educativas. A nivel mundial, se
estima que mas de 5 mil millones de personas utilizan redes sociales —lo que representa
aproximadamente el 62 % de la poblacién global— y este volumen continta creciendo a un
ritmo anual cercano al 4 % (DataReportal, 2025; Backlinko, 2025). Esta penetracién masiva
de internet y las plataformas digitales ha ocasionado que, para las nuevas generaciones, la
vida cotidiana esté indisolublemente unida al acceso continuo a dispositivos conectados,
pantallas y entornos mediaticos. Sin embargo, este uso intensivo no implica necesariamente
un manejo critico y reflexivo de la informacion. La masividad de los contenidos que
circulan exige el desarrollo de una alfabetizacion mediatica e informacional que acompafie
el crecimiento tecnolégico con una formacién especifica para la lectura, produccién y
comprension de los lenguajes medidaticos.
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En este sentido, convertir la imagen en oportunidad
para la reflexion critica implica, como sostiene
Aguaded (2012), “tomar distancia respecto a los
propios sentimientos, identificar los motivos de su
magia y comprender el sentido explicito e implicito
de las informaciones y de las historias” (p. 8).

La alfabetizacion mediatica, entendida como un
sistema de competencias que integra la capacidad
de usar operativamente los medios, comprenderlos
criticamente, informacion y crear,
comunicar y participar de manera responsable
(Pérez-Tornero y Varis, 2012), se configura hoy como
una condicién esencial para el gjercicio ciudadano.

evaluar la

formas de comunicacién, acceso a la informacion y
construccion del conocimiento.

Este proceso ha dado lugar a un ecosistema
mediatico dinamico y diversificado, en el que los
medios perdido centralidad
frente a plataformas digitales y redes sociales que
posibilitan nuevas formas de interaccion, expresion
y participacion social (Castells, 2009, 2012; Jenkins,
2006; Scolari, 2018). En este entorno, los individuos
ya no se configuran Unicamente como receptores de
contenidos, sino como sujetos activos que producen,
comparten y resignifican mensajes mediaticos,
favoreciendo procesos de inteligencia colectiva y

tradicionales han

construccién colaborativa del conocimiento (Ferrés

En el contexto contemporaneo, caracterizado por un )
& Aguaded, 2014; Lévy, 2004).

acelerado desarrollo de las tecnologias digitales, se
ha producido una transformacion sustancial en las

En este nuevo escenario, el usuario deja de ocupar un papel
pasivo para convertirse en un sujeto prosumidor (Tofler, 1980),
capaz de producir y consumir informacién de manera simultanea,
interactuando con multiples narrativas y lenguajes comunicativos.
Esta hibridacion de roles demanda nuevas destrezas cognitivas,
criticas y expresivas, indispensables para comprender el
funcionamiento de los medios y los intereses que intervienen en la
construccion de los mensajes. A la par, lainmediatez comunicativa
y las dinamicas de monetizacion propias del entorno digital han
propiciado la expansion de fendmenos como la desinformacion,
las fake news e incluso la desinfodemia (Posetti & Bontcheva,

2020), que amenazan la calidad democratica y el derecho
ciudadano a una informacion veraz.

Ante este panorama, la alfabetizacion mediatica e informacional
(AMI) adquiere una dimension estratégica en la formacion docente,
al fomentar el pensamiento critico, la ética comunicacional y la
participacion activa en la sociedad digital. La AMI se vincula
ademas con la consecucion de los Objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS), especialmente aquellos relativos a la equidad,
la educacion de calidad, la igualdad de género, la reduccion de
desigualdades y el trabajo decente (ODS 4, 5, 8 y 10).
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Una ciudadania medidticamente alfabetizada puede contribuir
activamente a la movilizacién social, la visibilizacién de problematicas
colectivas y la construccion de entornos comunicativos mas inclusivos
y democraticos. Implica promover un uso de los medios y de las
tecnologias comunicacionales que sea responsable y critico, tanto en la
recepcion como en la emisién de contenidos, orientado a la generacion
de mensajes significativos, éticos y socialmente beneficiosos.

De este modo, la alfabetizacion mediatica se convierte en una
herramienta clave para fortalecer el conocimiento, el respeto y el
ejercicio efectivo de los derechos humanos, asi como para fomentar
una participacion ciudadana informada, consciente y comprometida
con el bien comun (Zeballos y Aguaded, 2022).

En Paraguay, como en gran parte de América Latina, la incorporacién -
critica y pedagdgica de los medios en la ensefianza formal aun

representa un desafio pendiente. En el andlisis curricular de 18 paises

latinoamericanos, Rojas-Estrada, Aguaded y Garcia-Ruiz (2023) -
evidencian que la presencia de objetivos de aprendizaje ligados

al analisis de contenidos medidticos es limitada y mayormente

concentrada en niveles de secundaria, sin consolidarse como una

estrategia critica y pedagdgica integrada en los curriculos nacionales.

Esta situacion indica que, aunque existen menciones a medios y
TIC, la educacion formal aun no promueve de forma sistematica la
competencia mediatica como un componente critico del curriculo
escolar.

En este marco, conocer y medir el nivel de competencia mediatica del
profesorado no universitario resulta una necesidad estratégica. No se
trata Unicamente de evaluar destrezas tecnoldgicas, sino de identificar
en qué medida los docentes desarrollan una comprension critica de los
mensajes, promueven el pensamiento reflexivo en sus estudiantes y
utilizan los medios como recursos pedagdgicos para la construccion del
conocimiento. Este diagndstico permitira detectar brechas formativas,
orientar programas de capacitacién docente y fundamentar politicas
educativas que fortalezcan las practicas pedagdgicas mediadas por
tecnologias, con una perspectiva ética y ciudadana.

De esta necesidad surge el proyecto INIC01-403 “Competencia
mediatica del profesorado no universitario en Encarnacién”’, impulsado

por la Universidad Auténoma de Encarnacién (UNAE) y cofinanciado
por el Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia (CONACYT). Su
proposito es generar conocimiento cientifico sobre los niveles de
alfabetizacion medidtica del profesorado paraguayo, aportando
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evidencia rigurosa que sirva de base para el disefio de politicas, programas y estrategias educativas
orientadas al fortalecimiento del desarrollo humano y a la consolidacién de una ciudadania critica en
la era digital.

LLa educacion, como espacio de mediacion cultural, se enfrenta al desafio de integrar de manera critica
los lenguajes medidticos y digitales en los procesos de ensefianza y aprendizaje (Cabero, 2004; Pérez-
Tornero & Varis, 2012). Sin embargo, el sistema educativo paraguayo —al igual que en gran parte de
Ameérica Latina— evidencia una brecha significativa entre el uso instrumental de las tecnologias digitales
y Su apropiacion pedagdgica con sentido critico, creativo y ético. Diversos informes regionales sefialan
que, si bien se ha ampliado el acceso y la utilizacion de herramientas digitales en el ambito educativo,
estas suelen emplearse de manera superficial, reproduciendo practicas tradicionales y centradas en la
transmisién de contenidos, sin promover procesos de reflexién critica, produccion de conocimiento ni
ciudadania digital activa (CEPAL, 2020, 2022; UNESCO, 2017, 2021).

En el contexto paraguayo, investigaciones recientes confirman que el incremento del uso de
TIC, especialmente a partir de la pandemia por COVID-19, no ha derivado necesariamente en una
transformacion de las précticas pedagdgicas, predominando enfoques expositivos y un bajo nivel de
integracion didactica orientada a la alfabetizacion medidtica (Denis & Schaefer, 2021; Picén et al., 2021;
Rodas et al,, 2022).

A 9 S5 S 5 5 |
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El crecimiento exponencial del consumo mediatico
y digital, impulsado por la conectividad y las
redes sociales, configura un entorno informativo
caracterizado por la sobreabundancia de datos y la
circulacion de desinformacion (Posetti & Bontcheva,
2020). En este escenario, el profesorado desempefia
un papel decisivo, no sélo como mediador del
aprendizaje, sino también como agente formador de
ciudadania critica, capaz de guiar a sus estudiantes
en la comprension y produccién responsable de
contenidos mediaticos (Aguaded, 2012; UNESCO,
2022).

Diversos estudios (Ramirez-Garcia & Gonzélez-
Fernandez, 2016; Lopez & Miranda, 2007) han
advertido que, aunque los docentes utilizan
cotidianamente medios digitales y redes sociales,
esa experiencia no siempre se traduce en practicas
pedagogicas reflexivas o innovadoras. La falta de
formacién sistematica en alfabetizacion medidtica
y la escasez de politicas educativas orientadas a
su integracion curricular dificultan el desarrollo de
competencias medidticas solidas. En Paraguay,
los estudios existentes se habian centrado
principalmente en la competencia digital (Canese et
al., 2021; Denis & Schaefer, 2021;Cafiete-Estigarribia,
2023;Cafiete-Estigarribia et al, 2022 Alvarez-
Herrero et al., 2025), dejando en segundo plano las

COMPETENCIA MEDIATICA DEL PROFESORADQ
NO UNIVERSITARIO EN ENCARNACION

dimensiones criticas, ideoldgicas, comunicativas
y creativas de la alfabetizacion medidtica e
informacional (AMI).

Esta ausencia de diagnosticos actualizados impedia
conocer con precision en qué medida los docentes
integraban los medios en su practica profesional,
cémo percibian su propio nivel competencial
y qué necesidades formativas emergen de
esa autopercepcion. En este contexto, resulta
fundamental determinar los niveles de competencia
mediatica del profesorado no universitario,
con el fin de identificar fortalezas, debilidades
y oportunidades de mejora en la formacion
docente. Contar con estos datos permite disefiar
estrategias de capacitacion contextualizadas,
fortalecer los programas de formacién inicial y
continua y promover una ensefianza coherente
con las demandas comunicacionales del siglo XX
(UNESCO, 2011; Alfamed, 2020).

Con base en estos antecedentes, el estudio buscod
generar informacion empirica que contribuye a la
construccion de politicas educativas orientadas
a una ciudadania critica, reflexiva y participativa,
fortaleciendo la educacién medidtica como una
dimension esencial del desarrollo humano y de la
gobernanza democratica (Aguaded et al., 2025;
UNESCO, 2022).




2. Estado del arte
Y marco teorico

2.1. De la educacion en medios a la AMI:
trayectoria internacional y latinoamericana

La preocupacién por el impacto de los medios de comunicacion en la sociedad y en los
procesos educativos tiene una larga trayectoria. Desde mediados del siglo XX, diversos
organismos internacionales comenzaron a reconocer que la capacidad de interpretar, analizar
y utilizar criticamente los mensajes mediaticos constituia un componente esencial de la
educacion ciudadana.

En 1949, durante la Segunda Conferencia Mundial sobre Educacién de Adultos, la UNESCO
subrayaba la necesidad de que los educadores consideraran a los grandes medios de
informacién como aliados estratégicos de la ensefianza. En aquella ocasién, el organismo
alenté a los docentes a promover entre sus estudiantes el desarrollo del sentido critico
y el discernimiento frente a los mensajes medidticos, asi como a establecer vinculos de
cooperacion con los responsables de los medios de comunicacion en funcion de los fines
educativos (UNESCO, 1949).

13
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Décadas mas tarde, la Declaracion de Grinwald sobre
Educacion en Medios (UNESCO, 1982) representd un
punto de inflexion en el reconocimiento institucional
de la educaciéon en medios como parte integrante
del desarrollo humano y democratico. El documento
advertia que no debia subestimarse el papel de la
comunicacion en el progreso de las sociedades ni
la funcion esencial de los medios en la participacion
activa de
coincidieron en que fortalecer la articulacion entre
los sistemas educativos y los de comunicacion era
una estrategia decisiva para mejorar la eficacia de los
procesos formativos y fomentar una comprensién
critica de los fendmenos mediaticos.

la ciudadania. Los Estados firmantes

Estas primeras declaraciones sentaron las bases
de una vision pedagogica de la comunicacion en
la que la alfabetizacién mediatica se concebia no
solo como una habilidad técnica, sino como un
derecho ciudadano y una condicion necesaria para
la participacion social informada. A partir de los
afos noventa, esta corriente se consolido a través
de iniciativas internacionales como el Coloquio de
Toulouse (1990) y el informe Educating for the Media
and the Digital Age, que ampliaron el concepto hacia
la integracion de medios digitales y audiovisuales en
la educacion (Pérez-Tornero, 2007).

En el siglo XXI, la UNESCO y la Comision Europea
(2007, 2019) unificaron las nociones de alfabetizacion
medidtica y alfabetizacion informacional, dando
lugar al concepto de Alfabetizaciéon Medidtica e
Informacional (AMI). Esta perspectiva integradora
concibe el acceso, la evaluacién y la creacion
de informacién en multiples plataformas como
competencias indispensables para ejercer la
ciudadania en entornos democraticos. La publicacion
del “Curriculum para profesores sobre alfabetizacién
medidtica e informacional” (UNESCO, 2011) y su
actualizacion posterior (UNESCO, 2022) reafirmaron
este enfoque, consolidando la AMI como un marco de
competencias global que vincula pensamiento critico,
ética comunicativa y participacion responsable en el
ecosistema digital contemporaneo.

Seglin Garro- Rojas (2020) hasta el 2019, en
América Latina, la alfabetizacion medidtica se
habia desarrollado en un escenario politico vy
comunicacional  caracterizado  por
democraticos formales y la existencia, en la mayoria

sistemas
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de los paises, de libertad de prensa. Sin embargo, los
avances institucionales y normativos vinculados a la
educacion en medios continuaban siendo desiguales
y fragmentarios. La literatura revisada mostraba una
clara asimetria en las politicas publicas, la integracion
curricular y el grado de articulacion entre el sector
educativo y el medidtico.

En Argentina, por ejemplo, se contaba con la
Defensoria del Publico, responsable de atender
reclamos de audiencias y generar materiales
formativos, ademas de experiencias televisivas
“Pakapaka"’, que incorporaron contenidos
sobre produccién audiovisual infantil (Cortés et al,
2016; Sanchez, 2013). En Brasil, se habia registrado
una amplia diversidad de proyectos impulsados
por la sociedad civil —mas de 240, segun Peguer y
Martinez (2016)— aunque la alfabetizacion mediatica
todavia no habia sido incluida de manera formal en
el curriculo escolar (Garcia et al., 2016). En Colombia,
el Plan Nacional de Educacion 2006-2015 reconocia
la influencia de los medios en la infancia, pero las
experiencias de educacion en medios dependian mas
de la iniciativa individual de docentes que de politicas
institucionales (Pérez y Sandoval, 2013).

como

En otros paises, los avances fueron aun mas
En El Salvador, el curriculo de 2008
incorporaba un &drea denominada
centrada principalmente en el uso técnico de las
TIC, sin abordar la dimension cultural y critica del
ecosistema mediatico (Soriano, 2013). En México,
la ausencia de una politica educativa clara mantenia
el tema relegado de la agenda publica y curricular.
Aunque existian aportes académicos relevantes, la
alfabetizacion mediatica seguia confinada a espacios
universitarios y al interés de especialistas (Cortés et
al., 2016; Tejedor y Esquivel, 2011).

limitados.
“Informatica”,

En conjunto, estos hitos evidenciaron la evolucion
desde la educacion en medios hacia la Alfabetizacion
Medidtica e Informacional (AMI) como un marco
integral que articula pensamiento critico, ética
comunicacional, ciudadanfa digital y desarrollo
humano sostenible.

En el contexto latinoamericano, esta evolucion
adquirid caracteristicas particulares, marcadas por
la desigualdad estructural y la diversidad cultural de

la region. A partir de 20283, la Representacion para
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América Latina y el Caribe de la Alianza Mundial
para la Alfabetizacion Mediatica e Informacional
(GAPMIL), impulsada por la UNESCO, habia puesto
en marcha una serie de iniciativas multiactorales
orientadas a identificar y visibilizar las experiencias
locales, promover articulaciones interinstitucionales
y generar espacios de cooperacién entre actores
académicos, medidticos y gubernamentales (Bacher,
2023).

Estas acciones se desarrollaron en colaboracion
con especialistas y organizaciones de distintos
paises y campos disciplinares que conforman el
Capitulo Regional de la AMI con el propdsito de
abordar las transformaciones culturales, sociales y
tecnoldgicas del entorno comunicativo actual. Entre
los principales objetivos de este trabajo se encontraba
la construccién de indicadores y recomendaciones
que pudieran orientar politicas publicas, investigacion
y formacion profesional, asi como fortalecer el papel
de la alfabetizacion medidtica como herramienta para
la equidad, la participacion ciudadanay la democracia
comunicacional en América Latina y el Caribe.

En el contexto paraguayo, la produccién cientifica
reciente ha avanzado de manera significativa
en el andlisis de la competencia digital docente,
particularmente en relacion con la formacion inicial
y continua del profesorado, la integracién curricular
de las TIC y la brecha existente entre la competencia
autopercibidaylademostrada en situacionesreales de
desempefio. Los estudios coinciden en sefialar niveles
medios 0 medio-bajos de competencia digital, con un
predominio de enfoques instrumentales y técnicos,
asi como limitaciones persistentes en dimensiones
vinculadas a la evaluacion critica de la informacion,
la creacion de contenidos digitales, la seguridad y

\'/

los aspectos éticos del uso de tecnologias (Canese
Caballero et al., 2021; Cafiete-Estigarribia, 2021; Denis
y Schaefer, 2021; Cafiete-Estigarribia, 2023; Alvarez-
Herrero et al, 2025). Asimismo, se evidencia que
dichas carencias atraviesan de forma transversal al
sistema educativo, independientemente del nivel, la
experiencia docente o el tipo de gestidn institucional,
lo que revela un desafio de cardcter estructural para
la formacion del profesorado en el pais.

No obstante, a pesar de estos aportes relevantes
focalizados mas bien en la competencia digital,
la revision del estado del arte nacional permite
identificar una ausencia de investigaciones
especificas orientadas a la competencia mediatica
entendida en sentido amplio, es decir, mas alla
del dominio técnico de herramientas digitales.
Los estudios existentes no abordan de manera
sistematica dimensiones centrales como la lectura
critica de los discursos mediaticos, la comprension
de los procesos de produccién y circulacion de
la informacion, el andlisis de valores e ideologias
subyacentes, ni la participacion ética y responsable
en el ecosistema comunicativo contemporaneo. Esta
brecha resulta particularmente significativa en un
contexto caracterizado por la expansion de las redes
sociales, la desinformacién y la creciente centralidad
de los medios en la vida social, politica y educativa.
En este escenario, se vuelve necesario generar
evidencia empirica situada que permita comprender
el nivel de competencia mediatica del profesorado
paraguayo y aportar insumos para el disefio de
politicas formativas que trascienden el enfoque
instrumental y promuevan una mediacion critica en
el ambito educativo.
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2.2. Conceptualizacion y
dimensiones de la competencia
mediatica

t
La nocion de competencia medidtica se ha consolidado
progresivamente como un constructo clave para comprender la
relacion entre educacion, comunicacion y ciudadania en la sociedad
contemporanea. A diferencia de enfoques centrados exclusivamente
en el dominio técnico de herramientas digitales, la competencia
medidtica remite a un conjunto integrado de saberes, habilidades,
actitudes y valores que permiten a las personas acceder, comprender,
analizar, evaluar y producir mensajes mediaticos de manera critica,

ética y responsable en distintos contextos socioculturales (Pérez-
Torneroy Varis, 2012; Aguaded, 2012).

Desde esta perspectiva, la competencia mediatica no se reduce al uso
funcional de tecnologias ni se confunde con la competencia digital
entendida en términos instrumentales. Mientras que la alfabetizacién
digital suele focalizarse en la adquisicion de destrezas operativas
vinculadas al manejo de dispositivos y aplicaciones, la alfabetizacién
medidtica incorpora dimensiones criticas, comunicativas, ideolégicas
y expresivas, orientadas a la interpretacién profunda de los discursos
medidticos y a la participacién consciente en el ecosistema
comunicativo (Ferrés, 2007; UNESCO, 2011). Esta distincién resulta
especialmente relevante en contextos educativos, donde el uso
frecuente de tecnologias no garantiza, por si mismo, el desarrollo de
pensamiento critico ni de ciudadania informada.

En el marco de la conceptualizacion contemporanea de la
competencia medidtica, estudios recientes han enfatizado la
necesidad de ampliar los enfoques tradicionales para dar cuenta de
la complejidad del ecosistema digital actual. En particular, Korona
(2024) subraya que la alfabetizacion medidtica debe entenderse como
un proceso dinamico que habilita a los sujetos —y especialmente
al profesorado— a analizar criticamente tanto los contenidos que
consumen como aquellos que producen en un entorno caracterizado
por la convergencia de medios, la circulacion algoritmica de la
informacién y la creciente presencia de tecnologias emergentes.

Desde esta perspectiva, la competencia mediatica no se limita al
reconocimiento de formatos o al uso funcional de plataformas, sino
que implica el desarrollo de herramientas cognitivas y pedagogicas
que permitan identificar sesgos informativos, distinguir entre
tipos de mensajes (informativos, publicitarios, persuasivos o
propagandisticos), comprender los intereses econémicos y politicos
asociados a la recoleccién de datos, y reconocer contenidos
engafiosos o manipulados, incluidos aquellos generados mediante
inteligencia artificial (Korona, 2024). Estas capacidades refuerzan el
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caracter critico, ético y reflexivo de la competencia
medidtica, especialmente relevante en el ambito
educativo.

Asimismo, Korona (2024) destaca que la
alfabetizacién medidtica adquiere mayor sentido
cuando se integra de manera transversal en las
distintas areas del conocimiento, respetando los
saberes, lenguajes y practicas propias de cada
disciplina. En el caso del profesorado, este enfoque
favorece la articulacion entre los contenidos
curriculares, la pedagogia y el andlisis mediatico,
promoviendo la transferencia de la competencia
medidtica a multiples contextos educativos y sociales.
De este modo, la mediacion docente se configura no
sélo como un acto de ensefianza de contenidos, sino
como una practica orientada a formar sujetos criticos
capaces de interactuar responsablemente con la
informacion.

En esta linea, los aportes de la alfabetizacion
medidtica de nuevos medios amplian los marcos
clasicos al incorporar las practicas de consumo vy
produccion simultdnea de informacion en entornos
digitales. Estos enfoques reconocen que los
docentes y estudiantes no solo interpretan mensajes
medidticos, sino que participan activamente en su
creacion, circulacion y resignificacion. Integrar estas
perspectivas resulta especialmente pertinente para
estudios diagndsticos sobre competencia mediatica
docente, ya que permite analizar tanto las practicas
de uso como los procesos de comprension critica
y expresién comunicativa que se desarrollan en la
actividad profesional cotidiana.

En el ambito internacional, diversos autores han
propuesto modelos tedricos para conceptualizar la

D) PN
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competencia medidtica. Ferrés (2007) y posteriormente
Ferrés y Piscitelli (2012) plantearon un modelo
compuesto por seis dimensiones —lenguajes,
tecnologia, procesos de produccion y difusion,
ideologia y valores, recepcién e interaccion, vy
estética— que permitio visibilizar la complejidad del
fendmeno mediatico y su caracter transversal. Este
enfoque tuvo un fuerte impacto en la investigacion
educativay sentd las bases para posteriores procesos
de operacionalizacion del constructo.

Paralelamente, la UNESCO promovié una ampliacion
conceptual de la alfabetizacion medidtica al integrar
de manera explicita la dimension informacional,
dando origen al enfoque de Alfabetizacion Mediatica
e Informacional (AMI). Este marco reconoce que, en
las sociedades contemporaneas, la comprension
critica de los medios resulta insuficiente sin el
desarrollo de competencias informacionales que
permitan a las personas localizar, evaluar, seleccionar,
organizar, producir y comunicar informacion de
forma ética y responsable. Desde esta perspectiva,
la AMI se concibe como una competencia clave
para el ejercicio de los derechos fundamentales, la
participacion democratica y el aprendizaje a lo largo
de la vida, en un entorno mediatico caracterizado por
la sobreabundancia informativa, la convergencia de
medios y la creciente centralidad de las plataformas
digitales (UNESCO, 2011; UNESCO, 2022).

En linea con estos aportes, redes académicas como
Alfamed han trabajado en la adaptacion de estos
modelos al dmbito educativo, especialmente en la
formacién del profesorado. Estas propuestas han
tendido a simplificar y reorganizar las dimensiones
clasicas con el objetivo de facilitar su evaluacion
empirica sin perder profundidad conceptual.
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2.2.1. Dimensiones
e indicadores de la
competencia mediatica

La delimitacién de dimensiones e indicadores cons-
tituye un paso imprescindible para operacionalizar
la competencia medidtica y superar enfoques reduc-
cionistas centrados exclusivamente en el dominio
técnico de las tecnologias. Desde esta perspectiva,
la competencia medidtica se concibe como un cons-
tructo integrador que articula saberes, habilidades
y actitudes procedentes tanto de la competencia
digital como de la competencia audiovisual en con-
sonancia con la convergencia de medios y lenguajes
caracteristica del ecosistema comunicativo contem-
pordneo (Pérez-Rodriguez y Delgado-Ponce, 2012).

En el marco de este estudio, se adopta el modelo
propuesto por Pérez-Rodriguez y Delgado-Ponce
(2012), que organiza la competencia medidtica
en tres ambitos interrelacionados: el ambito del
conocimiento, el dambito de lacomprensiony el ambito
de la expresion. La propuesta de diez dimensiones
organizadas de manera piramidal en estos tres
grandes ambitos —conocimiento, comprension y
expresion— ofrece un modelo coherente y progresivo
para comprender el desarrollo de la competencia
medidtica (Figura 1). Esta organizacion responde
a una légica de complejidad creciente en la que los
niveles superiores se apoyan necesariamente en los
inferiores, evitando interpretaciones fragmentadas
0 meramente instrumentales. A continuacion, se
expresa de manera especifica cada uno de los
ambitos mencionados:

a. Ambito del conocimiento

El dmbito del conocimiento constituye la base del
modelo y engloba las dimensiones relacionadas con
la familiarizacion inicial con el ecosistema mediatico.
Incluye el acceso y la busqueda de informacion, el
conocimiento de los lenguajes mediaticos, el manejo
de la tecnologia, la comprension de los procesos
de produccion y el reconocimiento de la politica e
industria medidtica. Estas dimensiones permiten al
sujeto identificar cémo se construyen los mensajes,
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quiénes intervienen en su produccion y qué intereses
econdémicos, politicos o culturales condicionan su
circulacion.

Este nivel no se limita al uso funcional de herramientas,
sino que implica comprender los cédigos, soportes y
estructuras que organizan la comunicacion mediatica,
sentando las bases para una interaccion mas reflexiva
con los contenidos.

b. Ambito de comprension

ambito de la
las dimensiones de

Sobre el conocimiento se sitla el
comprension, que integra
recepcion y comprension y de ideologia y valores.
En este nivel, la competencia mediatica se orienta al
andlisis critico de los mensajes, considerando tanto
sus significados explicitos como implicitos, asi como
los valores, estereotipos e intencionalidades que los
atraviesan.

La comprension mediatica supone reconocer al
sujeto como audiencia activa, capaz de interpretar los
mensajes en funcion de su contexto de produccién y
de los efectos emocionales, simbdlicos y sociales que
generan. Este ambito resulta clave para el desarrollo
del pensamiento critico y para la toma de decisiones
informadas en entornos caracterizados por la
sobreabundancia informativa.

€. Ambito de expresion

En la cuspide del modelo se encuentra el ambito
de la expresion, que relne las dimensiones de
comunicacion, creacién y participacion ciudadana.
Este nivel representa la capacidad de intervenir
activamente en el ecosistema medidtico mediante la
produccién y difusién responsable de contenidos, asf
como la participacién en espacios publicos mediados
por tecnologias.

La expresion mediatica no se reduce a la destreza
técnica para crear mensajes, sino que incorpora
criterios éticos, conciencia social y responsabilidad
comunicativa. Desde esta perspectiva, lacompetencia
medidtica se vincula directamente con el ejercicio de
una ciudadania activa, capaz de utilizar los medios
como herramientas para el didlogo, la colaboracion y
la transformacion social.
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Figura 1: Dimensiones e indicadores de la competencia mediatica organizados en tres ambitos.

Dimensiones e indicadores de la
competencia mediatica

organizados en tres dmbitos.
Pérez-Rodriguez y Delgado-Ponce (2012)

Lenguajes medidticos
Tecnologia

Procesos de produccion

AMEBITO DEL CONOCIMIENTO
Acceso y bisqueda de la informacion

AMBITO DE LA EXPRESION
Comunicacion

Croacion

Parlicipacion ciudadana

AMBITO DE LA COMPRENSION
Recepcitn y comprensidn
Ideclogia v velares

Poktica e industria medidtica

Fuente: elaboracién propia a partir de Pérez-Rodriguez y Delgado-Ponce (2012).

Indicadores y logica progresiva

Cada una de las dimensiones se concreta en
indicadores que permiten observar y evaluar el grado
de desarrollo de la competencia mediatica. Estos
indicadores funcionan como referentes para el disefio
de propuestas formativas y para la investigacion
empirica al posibilitar la identificacién de fortalezas
y necesidades en los distintos ambitos del modelo.

Desde esta perspectiva, el conocimiento refiere al
dominio basico de los medios, sus formatos, lenguajes
y dindmicas de funcionamiento. La comprension
alude a la capacidad de analizar criticamente los
mensajes, identificar intencionalidades, valores e
intereses subyacentes y evaluar la fiabilidad de la
informacién. La expresion implica la produccién
de contenidos, la participacion activa en entornos
mediaticos y el ejercicio ético de la comunicacion.

\,

Estas dimensiones no operan de forma aislada, sino
que se interrelacionan en prdcticas comunicativas
concretas y situadas.

INICO1-403 adopta este enfoque

la competencia mediatica, por
considerarlo pertinente para el analisis del
profesorado no universitario en el
paraguayo. La eleccién de un modelo que articula
conocimiento, comprension y expresion permite
captar tanto las practicas mediaticas cotidianas de
los docentes como su potencial para actuar como
mediadores criticos en los procesos educativos.
Asimismo, este enfoque dialoga con los marcos
internacionales de la UNESCO y con las propuestas
de Alfamed, garantizando la comparabilidad de los
resultados y su relevancia para el disefio de politicas
formativas.

El  proyecto
integrador de

contexto
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2.3. Ecosistema digital contemporaneo: prosumidor,
plataformizacion y desinformacion

El ecosistema digital contempordneo se configura como un entorno comunicativo complejo caracterizado por
la convergencia de medios, la centralidad de las plataformas digitales y la intensificacion de la participacién de
los usuarios en los procesos de produccion, circulacion y resignificacion de la informacion. En este escenario,
las fronteras tradicionales entre emisores y receptores se diluyen, dando lugar a dindmicas comunicativas
mas horizontales, aunque no necesariamente mas democraticas ni mas transparentes.

Desde una perspectiva humanista de la alfabetizacion mediatica (Figura 2), Chen et al. (2010) proponen
un marco tedrico que concibe su desarrollo como un proceso continuo y no lineal, articulado en dos ejes
complementarios. Por un lado, el tréansito desde una alfabetizacion mediatica funcional hacia una alfabetizacion
medidtica critica; por otro, el desplazamiento desde una alfabetizacién orientada al consumo hacia una
alfabetizacién orientada a la produccion medidtica. Este enfoque permite comprender la competencia
mediatica como un proceso progresivo de creciente complejidad en el que se integran habilidades operativas,
cognitivas, criticas y creativas.

Figura 2: Dimensiones e indivision sistematica de la alfabetizacion mediatica.

Vision sistematica de la nueva alfabetizacién mediatica

Fuente: Chen, Wu y Wang (2010).

Alfabetizacién mediatica
para el consumo

@) suild Flexibility O
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Alfabetizacién
Medidtica Critica

Capaz de analizar y evaluar el contenido
mediatico en el nivel contextual y social
para su entendimiento critico.

Capaz de crear contenido medidtico y
entender su impacto social.
Capaz de participar an amblentes de

Capaz de criticary el didtica (por ejemp
mediatico, sus significados sociales Second Life).
idos, sus imf y un
entendimiento propio.
c Alfabetizacién Capaz de acceder y entender el contenido Capaz de utilizar las tecnologias para crear
Mediatica Funcional mediatico en el nivel textual. i Jidtico (por ejemplo: operar
una cimara o escribir un correo
electrénicol.

>

Fuente: elaboracion propia a partir de Chen, Wu 'y Wang (2010).
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En el primer eje, la alfabetizacién mediatica funcional
se vincula con el acceso a los contenidos mediaticos,
su manipulacién técnica y su comprension a nivel
textual. Este nivel incluye el uso basico de tecnologias,
la decodificacion de mensajes y la comprension literal
de los contenidos. A medida que el sujeto avanza hacia
una alfabetizacion medidtica critica, se desarrollan
capacidades de andlisis y evaluacion de los mensajes
en funcion de su contexto social, cultural e ideoldgico,
lo que posibilita la construccion de interpretaciones
propias y reflexivas sobre los significados mediaticos
y sus impactos sociales (Chen et al., 2010).

El segundo eje del modelo situa a los sujetos en un
continuum que va desde el consumo mediatico hacia
la produccioén y la participaciéon activa en entornos
de construccion medidtica. En este sentido, la
alfabetizacién mediatica no se limita a la recepcién
critica de mensajes, sino que incorpora la capacidad
de crear contenidos, comprender su alcance e
impacto y participar en espacios comunicativos
mediados por tecnologias. Este desplazamiento
resulta especialmente relevante en el ecosistema
digital contemporaneo, plataformas
facilitan la produccion y difusion de contenidos por
parte de los usuarios.

donde las

Este marco dialoga directamente con la
transformacion del rol del usuario en el entorno
digital. La figura tradicional del receptor pasivo ha
dado lugar a un sujeto activo que consume y produce
mensajes de manera simultanea: el prosumidor
medidtico (Garcia-Galera y Valdivia, 2014). El término,
originalmente acufiado por Toffler (1980) alude a la
convergencia de los roles de productor y consumidor
y describe a individuos con capacidad tanto para
acceder a los contenidos de otros como para generar
y difundir sus propios mensajes en condiciones
técnicas similares (Ferrés, 2013).

En el marco de la cultura prosumidora, Garcia-Galera
y Valdivia (2014) identifican tres acciones interdepen-
dientes que caracterizan la relacién contemporanea
con los medios: componer, compartir/participar y di-
fundir. La composicién refiere a las posibilidades de
creacion medidtica facilitadas por los dispositivos
tecnoldgicos; compartir y participar implica la inser-
cion de los contenidos en redes sociales y espacios
de interaccion, donde la retroalimentacion y el dia-
logo adquieren centralidad; mientras que la difusién
alude a la capacidad de amplificar los mensajes a

gran escala en periodos de tiempo reducidos. Estas
acciones no pueden entenderse de manera aislada,
ya que configuran conjuntamente las dinamicas de
participacion en la cultura digital.

Las generaciones actuales integran estas practicas
de forma natural en su interacciéon cotidiana con
los medios, lo que ha dado lugar a un incremento
significativo delaproduccion de contenidos generados
por los propios usuarios, en muchos casos superior
al volumen producido por instituciones tradicionales.
Este fendmeno ha impulsado la emergencia de
nuevos perfiles y practicas vinculadas a plataformas
como YouTube, Instagram o TikTok y ha redefinido las
l6gicas de visibilidad, influencia y participacién en el
espacio publico digital. Como sefialan Islas y Arribas
(2010, citados en Sanchez y Contreras, 2012), los
prosumidores asumen hoy un rol protagdnico en la
sociedad de la informacion, desbordando los marcos
institucionales tradicionales.

El despliegue del prosumo se inscribe, a su vez, en
un proceso mas amplio de plataformizacion de la
comunicacién en el cual las plataformas digitales
actuan como intermediarias centrales de la
experiencia mediatica.
solo facilitan la interaccién social, sino que organizan
la circulaciéon de contenidos mediante sistemas
algoritmicos basados en criterios de relevancia,
popularidad 'y rentabilidad. En consecuencia,
la visibilidad de la informacién se encuentra
condicionada por légicas comerciales y técnicas que
resultan, en gran medida, opacas para los usuarios,
afectando la diversidad informativa y la formacion
de opiniones fundamentadas (Celot y Pérez-Tornero,
2009).

Estas infraestructuras no

En los Ultimos afios, este proceso se ha visto intensifi-
cado porlairrupcién de lainteligencia artificial genera-
tiva (IAG), que afade una nueva capa de complejidad
al ecosistema digital. Mas alla de su dimension tec-
noldgica, la IAG se inscribe en un proceso de cons-
truccion social que tiene lugar en la transicion entre la
educacién moderna de base analégica y modelos de
educacion hibrida y algoritmica. Este proceso intro-
duce nuevas tensiones en las practicas docentes, en
las decisiones de politica educativa y en el disefio de
aplicaciones educativas, las cuales se articulan con
trayectorias nacionales y desigualdades estructurales
preexistentes (Artopoulos, 2023).
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Desde esta perspectiva, la incorporacion progresiva
de sistemas de IA en aplicaciones de uso cotidiano —
como editores de texto, plataformas de comunicacion
o entornos educativos digitales— no solo pone en
cuestion los mecanismos tradicionales de evaluacion,
sino que interpela directamente a los métodos de
ensefianza de la lectoescritura. Tal como advierte
Artopoulos (2023), los algoritmos se suman
a disputas ya existentes en torno a qué y como
se lee y se escribe en la escuela, profundizando
inestabilidades previas vinculadas al consumo
intensivo de contenidos breves, audiovisuales vy
fragmentados. En este contexto, la AMI resulta
clave para comprender los nuevos ensamblajes
tecnopedagogicos y para formar sujetos capaces
de desenvolverse criticamente en un entorno
comunicativo atravesado por légicas algoritmicas,
automatizacion y nuevas formas de desigualdad.

Asimismo, la desinformacién emerge como un
fendmeno estructural del ecosistema digital
contempordneo. La facilidad para producir y difundir
contenidos, sumada a la velocidad de circulacion
y a la segmentacién de audiencias, favorece la
propagacion de informaciones falsas, engafiosas o
descontextualizadas, tanto de manera intencional
como involuntaria. Este fendmeno adopta mdultiples
formas noticias  falsas, contenidos
manipulados o discursos polarizantes— y se ve
amplificado por dindmicas algoritmicas que priorizan
el impacto emocional por sobre la veracidad (Posetti
y Bontcheva, 2020). La desinformacién no solo afecta
la calidad del debate publico, sino que plantea riesgos
concretos para la participacion democratica y el
ejercicio de derechos.

—Ccomo
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Frente a este escenario, la AMI se posiciona como
una respuesta educativa clave para fortalecer la
capacidad de los sujetos de interactuar criticamente
con el digital. La competencia
medidtica implica el desarrollo de criterios para
analizar  fuentes, identificar intencionalidades,
reconocer sesgos y comprender los mecanismos
de produccién y circulacion de la informacion en
entornos plataformizados (Aguaded, 2012; Pérez-
Tornero y Varis, 2012). Asimismo, supone asumir
una dimensioén ética en la produccion y difusion de
contenidos, especialmente en contextos donde la
accion individual puede adquirir un alcance social
amplificado.

ecosistema

En este contexto de transformacion del ecosistema
comunicativo, marcado por el prosumo, la
plataformizacion y la creciente presencia de sistemas
algoritmicos e inteligencia artificial, el rol del
profesorado adquiere una relevancia estratégica. La
escuela se convierte en un espacio clave de mediacion
critica donde no solo se incorporan tecnologias, sino
que se resignifican pedagégicamente los contenidos
medidticos. Comprender cémo el profesorado se
posiciona frente a estos desafios resulta fundamental
para analizar las posibilidades reales de desarrollo de
la competencia mediatica en el &mbito educativo.
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2.4. El rol del profesorado: del uso
® &0 instrumental a la mediacion critica

El medio comunicativo contemporaneo caracterizado por Ia
hiperconectividad, la cultura digital y la expansiéon de las redes sociales,
ha transformado profundamente los modos de acceso, produccion vy
circulacion de la informacion debido a su relativa accesibilidad y por los
bajos costos de adquisicién (Montaner Bastias, 2025).

La infoxicacion entendida como un exceso de contenidos e informaciones
a las que estan expuestas las personas y a la incapacidad de filtrar lo que
es (til de lo que no es y la infoxicacién digital-visual, que hace referencia
al consumo de contenidos audiovisuales sin filtros ni sentido critico, son
aspectos que deben ser atendidos y emerge la necesidad de educar a las
personas para que sean conscientes de lo que implica asumir el rol de
ciudadanos responsables y comprometidos (Culver y Jacobson, 2012 citado
por Montaner Bastias, 2025). Ante esta situacion surgen investigaciones
(Alcolea-Diaz et al., 2020; Guess et al., 2020; Montaner, 2021; Kacinova y
Sédaba, 2022) y organismos internacionales (Organizacion de las Naciones
Unidas parala Educacién, la Ciencia y la Cultura [UNESCQ], 1982; Parlamento
Europeo, 2008) que sugieren que el problema debe ser abordado a través de
la incorporacion de contenidos de alfabetizacion medidtica en el curriculum
educativo.

La UNESCO en el 2011 introdujo un curriculum para profesores en alfabetizacién mediatica
e informacional (MIL) que permitia a los profesionales de la educacién desarrollar mayor
comprension de los medios de comunicacion y de las tecnologias de la informacion en sus
propias vidas y en la vida de los estudiantes (Wilson, 2012).

En este escenario de acelerada transformacion tecnoldgica, el desafio para el sistema educativo
no se limita a la incorporacién de herramientas digitales, sino que interpela directamente al
rol del profesorado como mediador pedagdgico entre los estudiantes y el complejo entorno
informativo y medidtico contemporaneo. Si bien las tecnologias ofrecen oportunidades para
enriquecer los procesos de ensefianza y aprendizaje, su aprovechamiento educativo exige
superar un enfoque meramente instrumental y avanzar hacia practicas docentes orientadas
al andlisis critico, la seleccion responsable de la informacién y la produccién significativa de
contenidos. En este sentido, la UNESCO subraya que uno de los principales retos actuales
consiste en formar a docentes capaces de guiar a los estudiantes —especialmente a quienes

han crecido en contextos de alta digitalizacion— en el uso reflexivo, ético y creativo de las
tecnologias, integrando la competencia digital desde una perspectiva pedagdgica y ciudadana
(UNESCO, 2017; Garzén et al., 2020, citado por Cafiete Estigarribia, 2022).
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El docente actual debe contar con competencias que le
permitan adaptarse a los nuevos escenarios educativos
considerando la competencia mediatica e informacional como
elemento transversal para que los procesos de ensefianza y
aprendizaje sean mas dinamicos e interactivos incorporando
los recursos tecnoldgicos. Asi, el docente se convierte en un
mediador practico, critico y con alto nivel de comprensién de los
contenidos, medios y formas de relacionarse con el contexto.
El docente, en su rol de facilitador, debe favorecer el desarrollo
integral de los educandos como ciudadanos sensibles ante los
cambios y situaciones del contexto, criticos, creativos, practicos
y con una mentalidad flexible para adaptarse a diferentes
escenarios en su desarrollo social y profesional. Asi también es

necesario que el docente brinde la posibilidad al alumnado de
discernir mediante un andlisis critico el tipo de informacion que
accede para lograr un uso mas provechoso de ella (Aguaded,
2021).

El desarrollo de la competencia medidtica del profesorado no
puede entenderse Unicamente como un proceso individual
de adquisicion de habilidades técnicas, sino como una
responsabilidad pedagdgica y social vinculada al deber de
alfabetizar medidticamente a las nuevas generaciones. En
el contexto de un entorno informativo caracterizado por
la sobreabundancia de contenidos, la desinformacion vy la
convergencia de medios, se espera que el docente no solo
fortalezca su propia competencia medidtica, sino que asuma un
rol activo como mediador critico, capaz de guiar al estudiantado
en el andlisis, la interpretacion, la produccion y la circulacion
responsable de mensajes medidticos. Desde esta perspectiva, la
accion docente se orienta a promover practicas educativas que
integren de manera sistematica la alfabetizacién mediatica en el
curriculum, favoreciendo el desarrollo de capacidades criticas,
éticas y comunicativas necesarias para una participacion
ciudadana informada y responsable, trascendiendo asi un
enfoque meramente instrumental del uso de las tecnologias
(Colds-Bravo et al., 2019).
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El problema de la competencia mediatica no se sitla en la dimensién tecnoldgica,
sino en la pedagdgica y formativa. La mera exposicion a dispositivos digitales y su uso
reiterado en el aula no se traduce en un ejercicio critico. El profesorado tiende a concebir
a las tecnologias desde una perspectiva instrumental, utilizandose como soporte de
transmisién de contenidos mas que como unos objetos de analisis y mediacion cultural.
Este dato evidencia la brecha en la que el dominio técnico supera ampliamente la
capacidad critica y reflexiva aun cuando el entorno social contemporaneo se encuentra
atravesando por la universalidad de la cultura audiovisual y digital que incluye redes
sociales, videojuegos, blogs, aplicaciones de mensajeria instantdnea; y se cuenta con
medios mas tradicionales como la television y el cine. La convivencia cotidiana con
estos medios no garantiza por si sola la competencia mediética integral (Gonzélez
Fernandez et. al.,, 2014).

La competencia medidtica trasciende el mero dominio instrumental de las tecnologias
y exige el desarrollo de capacidades orientadas a la interpretacion critica de la realidad
mediada por las TIC, a la construccion de significados y a la interpretacion de sus
narrativas. Para favorecer la apropiacion de la cultura digital por parte del alumnado,
el profesorado debe disefiar contextos formativos en los que las tecnologias se
integren de forma natural en las practicas educativas y cobren especial interés a
aspectos emocionales como el cuidado del bienestar estudiantil dentro de entornos de
aprendizaje mediados por tecnologias (Colds-Bravo et. al., 2019).

El problema radica en que, con frecuencia, las tecnologias son incorporadas en el dm-
bito educativo como herramientas funcionales, sin que se conviertan en espacios de
analisis critico y de reflexién ética. En este contexto digital, audiovisual e intercomunica-
do, el papel del profesorado es gestionar, facilitar y promover la competencia mediatica.
Desde esta perspectiva adquiere especial relevancia la identificacion y evaluacion del
nivel de competencia medidtica de los propios docentes, incluyendo la valoracién que
realizan sobre sus propias capacidades. Este proceso de diagndstico constituye una
etapa indispensable y previa al disefio de las acciones formativas orientadas a forta-
lecer dichas competencias en el &mbito educativo (Gonzélez Fernandez et. al., 2014).

Diversos estudios (Dussel, 2015; Lopez-Gil y Bernal, 2018; Vezub, 2019) coinciden que

. la Formacion Docente Inicial (FDI) presenta debilidades ya que contintia predominando

un enfoque pedagdgico tradicional y un uso limitado de las tecnologias digitales lo que

hace imprescindible su fortalecimiento mediante instancias de formacién continua.

- El sistema educativo vigente no logra responder adecuadamente a las demandas

contemporadneas ya que se ha evidenciado que se siguen utilizando las metodologias

convencionales y estas generan desmotivacion en el estudiantado, reforzando

la necesidad de incorporar estrategias innovadoras que favorezcan el interés y la

participacion en los procesos de aprendizaje (Cafiete Estigarribia et. al., 2022). A ello

se suma una brecha persistente entre las demandas institucionales y las competencias

efectivamente desarrolladas por el profesorado para implementar estrategias
pedagdgicas medidaticas.
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La pandemia de COVID-19 impulsé de manera acelerada la incorporacion de
tecnologias digitales en los procesos de ensefianza, pero al mismo tiempo puso
de manifiesto debilidades estructurales en los sistemas educativos. La evidencia
reciente destaca la urgencia de formular politicas publicas orientadas a la
implementacion de programas formativos especificos para docentes, que integren
de manera equilibrada las dimensiones criticas y operativas de la competencia
mediatica, articulando el andlisis reflexivo de los contenidos con el uso pedagdgico
efectivo de las herramientas digitales (Villegas-Reimers et al., 2023 citado por
Montaner Bastias et. al., 2025).

Segun la UNESCO (2011), ante los cambios que caracterizan al entorno digital
contemporaneo, resulta imprescindible promover la AMI, entendida como una
aplicacion de la educacion civica que reconoce al profesorado como agente
central de la transformacion social. El fortalecimiento de la competencia mediatica
permite empoderar a las personas para localizar, evaluar, utilizar y producir
informacién de manera eficaz en los distintos ambitos de su vida personal, social,
laboral y educativa, constituyéndose en un derecho fundamental en la sociedad
digital y en un factor clave para la inclusion social. Asimismo, garantizar que los
docentes posean una alfabetizacién medidtica e informacional sdlida es esencial
para que puedan acompafiar a los estudiantes en el desarrollo de la autonomia
en el aprendizaje y en la adquisicion de la capacidad de “aprender a aprender” a lo
largo de la vida. De este modo, el profesorado asume, por un lado, el rol de promotor
de una ciudadania informada y critica y, por otro, responde a la reconfiguracion
de su funcién profesional en un sistema educativo que transita desde modelos
centrados en el docente hacia enfoques pedagdgicos focalizados en el estudiante
(Gonzalez Fernandez, 2014).

La incorporacion de la competencia mediatica en el ambito
educativo resulta esencial ya que favorece el desarrollo de
un conjunto de habilidades y actitudes que posibilitan la
interaccion critica con medios de comunicacion y diversas
fuentes de informacién, facilitando el acceso, la produccion,
expresion y mediacion de contenidos. Los profesionales de
la educacion contemporanea se orientan a la generacion
de espacios formativos basados en el analisis reflexivo y
la construccion de opiniones fundamentadas, permitiendo
al estudiantado evaluar, organizar, y seleccionar de forma
consciente la informacion a la que acceden segun sus
intereses y objetivos (Aguaded et. al., 2021).
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Segun el curriculum Alfamed (2020) el educador en la AMI debe:

- Comprender la funcién de los medios de comunicacion y los nuevos formatos y configuraciones digitales.

Interpretar el contenido, sus formatos y sus usos.

- Acceder a la informacion de manera eficaz y critica, valorando la fiabilidad y procedencia de las fuentes.
- Disefiar y producir contenidos en una variedad de formatos para su aplicacion en contextos educativos.
- Conocer los elementos conectivos, comunicativos, narrativos, expresivos y algoritmicos de la red.

- Situar los contenidos en funcion de su dimensién social, cultura y tecnoldgica.

- Comprender el papel de las plataformas en la accesibilidad al contenido, su moderacion y difusion, asi
como sus implicaciones politicas e ideoldgicas.

- Aplicar metodologias innovadoras como el Flipped Classroom, Desingn Thinking, entre otras.

Promover el desarrollo de la AMI en la formacién del estudiantado.

Wilson (2012) plantea que el curriculum de la UNESCO integra los fundamentos tedricos y practicos de la
AMI proponiendo multiples puntos de partida tanto para profesores como para estudiantes. Asi también,
el plan de estudios ofrece objetivos de AMI relacionados con las competencias de los profesores en dreas
especificas como las siguientes: desarrollo de politicas, curriculum y evaluacion, pedagogia y desarrollo
profesional de los profesores.

Entre las competencias pedagdgicas y curriculares mas relevantes de los
profesores se destacan las siguientes:

- Comprender de qué manera la Alfabetizacién Medidtica e Informacional
puede ser incorporada de forma transversal en el curriculo escolar.

- Analizar criticamente los textos medidticos y las fuentes de informacién.
- Desarrollar las capacidades pedagdgicas especificas que le permitan
ensefar la Alfabetizacién Medidtica e Informacional al estudiantado.

- Adquirir conocimientos sobre las formas de interaccién de los estudiantes
con los medios de comunicacion y sobre sus respuestas ante estos como
punto de partida para generar soporte a su proceso de alfabetizacion.

- Dominar los conceptos fundamentales, las herramientas de investigacion
y las estructuras propias de la disciplina, a fin de disefiar experiencias de
aprendizaje que favorezcan la construccion de aprendizajes significativos y
preparen al estudiantado para el gjercicio de su rol de ciudadanos.

En la educacion en AMI, el profesorado tiene el desafio de disefiar experiencias
de aprendizaje que permitan a los jévenes analizar criticamente sus practicas
comunicativas y su modo de desenvolverse como actores sociales en
contextos caracterizados por una alta saturacion de medios. El estudiantado
posee participacion en la vida social tanto en su condicién de ciudadano como
de consumidor vy, por ende, requiere necesariamente procesos de reflexion
sobres sus habitos de consumo medidtico (Moeller et. al., 2014).
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3. Problemay
objetivos

3.1. Problema

La expansion sostenida de Internet, los medios digitales y las plataformas sociales
han transformado profundamente las formas de acceso, produccién y circulacién de
la informacion en la sociedad contemporanea. En este contexto, la vida cotidiana, las
relaciones sociales y los procesos educativos se desarrollan en un entorno caracterizado
por la sobreabundancia informativa, la velocidad de los flujos comunicativos y la
convergencia de multiples lenguajes mediaticos. Tal escenario plantea desafios inéditos
para la formacién ciudadana, ya que el acceso permanente a informacién no garantiza,
por si mismo, la capacidad de comprenderla, evaluarla criticamente ni utilizarla de manera
responsable.

Diversos autores han sefialado que esta realidad exige el desarrollo de una AMI que permita
a las personas dominar la informacion desde una perspectiva critica y reflexiva (Aguaded,
2012). Ello supone no solo habilidades técnicas, sino también la capacidad de analizar,
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evaluar, crear, comunicar y participar activamente en el ecosistema mediatico
(Pérez-Tornero y Varis, 2012). En el ambito educativo, esta competencia resulta
especialmente relevante dado que la escuela continta siendo un espacio
privilegiado para la formacion de pensamiento critico, ciudadania democratica
y participacion social.

Sin embargo, los antecedentes de investigacion advierten que la integracion de
la alfabetizacion mediatica en las practicas educativas presenta importantes
limitaciones. Aunque docentes y estudiantes participan cotidianamente
de experiencias medidticas, estas no siempre se traducen en propuestas
pedagogicas orientadas a la reflexion critica, el analisis de los discursos
medidticos o la produccion consciente de contenidos (Ramirez-Garciay Gonzalez-
Ferndndez, 2016). Entre los factores que explican esta distancia se sefialan
déficits en la formacion inicial y continua del profesorado, resistencias frente a la
transformacion del rol docente y condiciones institucionales desiguales para la
incorporacién pedagdgica de los medios (Cabero, 2004; Lépez y Miranda, 2007).

En Paraguay, los estudios existentes han abordado principalmente la competen-
cia digital docente, evidenciando un predominio de enfoques instrumentales en
el uso de las tecnologias, asi como niveles medios o bajos de desempefio, espe-
cialmente en lo referido a su integracién pedagdgica. Investigaciones nacionales
sefialan que el incremento del uso de TIC, particularmente a partir de la pandemia
por COVID-19, no se tradujo necesariamente en prdcticas educativas innovado-
ras ni criticas, manteniéndose modelos expositivos y centrados en la transmision
de contenidos (Denis & Schaefer, 2021; Picon et al,, 2021; Canese et al., 2021; Ro-
das Garay et al., 2022). Asimismo, estudios recientes han identificado una brecha
significativa entre la competencia digital autopercibida por el profesorado y su
competencia real, lo que pone de manifiesto la necesidad de profundizar en enfo-
ques formativos que trascienden lo instrumental y atiendan dimensiones criticas
y pedagégicas (Alvarez-Herrero et al., 2025).

No obstante, estos trabajos no profundizan en la competencia mediatica
entendida en sentido amplio, es decir, en las dimensiones criticas, ideoldgicas,
comunicativas y éticas vinculadas al uso de los medios y la informacién (Rojas-
Estrada et al, 2023; 2024). Esta ausencia de diagndsticos especificos limita la
comprension del papel que el profesorado puede desempefiar como mediador
critico en un entorno comunicacional complejo.

) PN
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De acuerdo con el “Curriculum para profesores sobre Alfabetizaciéon Mediatica e
Informacional” de la UNESCO (2011), los docentes alfabetizados en medios constituyen
el punto de partida de un proceso catalizador con potencial de expansion hacia
millones de personas. Esta responsabilidad coloca al profesorado en una posicion
estratégica para promover practicas educativas orientadas a la criticidad, la reflexividad
y la participacién democratica. En este marco, resulta necesario conocer el nivel de
competencia mediatica del profesorado no universitario a fin de identificar fortalezas,
debilidades y necesidades formativas que permitan disefiar propuestas de mejora
contextualizadas y pertinentes.

Desde esta perspectiva, la presente investigacion se plantea como un estudio
orientado a determinar los niveles de competencia medidtica del profesorado no
universitario de la ciudad de Encarnacion con el proposito de generar evidencia
empirica que contribuya al fortalecimiento de la formacion docente y a la incorporacion
de la alfabetizacion mediatica como dimension clave de la educacion paraguaya del
siglo XXI.

3.2. Objetivos

Objetivo general

Determinar los niveles de competencia medidtica del profesorado no universitario de la
ciudad de Encarnacion.

Objetivos especificos

- Definir la alfabetizacién mediatica e informacional desde la perspectiva del
profesorado no universitario.

- Detallar las acciones que realizan los docentes con la finalidad de producir, compartir
y consumir contenido mediatico.

- Conocer los usos preferentes de las redes sociales y los medios de comunicacion,
su frecuencia y los motivos que impulsan su utilizacion en el ejercicio profesional.




4. Metodologia

4.1. Enfoque y tipo de investigacion

El trabajo se inscribe en un enfoque metodolégico mixto, con predominio cuantitativo, de
disefio no experimental y alcance descriptivo, dado que no se realiza ninguna manipulacion
deliberada de las variables, sino que estas son observadas y analizadas tal como se
presentan en su contexto natural (McMillan & Schumacher, 2005). Este enfoque permite
abordar de manera mas integral fendmenos educativos complejos, combinando la
medicién de variables con la comprensién de los significados y practicas de los actores
involucrados.

La adopcién de la metodologia mixta se fundamenta en la integracion sistematica de
métodos cuantitativos y cualitativos dentro de un mismo estudio, con el propdsito de
complementar, ampliar y enriquecer la interpretacion de los resultados (John W. Creswell
& Vicki L. Plano Clark, 2018). Desde esta perspectiva, los métodos mixtos resultan
especialmente pertinentes en investigaciones educativas, en tanto permiten describir los
fenémenos y, simultaneamente, profundizar en las percepciones, experiencias y practicas
de los sujetos de estudio (Abbas Tashakkori & Charles Teddlie, 2010).
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En este estudio, el componente cuantitativo se orienta a identificar y caracterizar los niveles de alfabetizacion
medidtica de los docentes no universitarios, mediante la aplicacion de un cuestionario estructurado. A su
vez, el componente cualitativo, incorporado a través de entrevistas, permite profundizar la comprension
de las percepciones, significados y practicas docentes vinculadas a la alfabetizacion mediatica, aportando
elementos interpretativos que enriquecen el andlisis de los datos cuantitativos. Esta complementariedad
metodoldgica responde a lo planteado por Roberto Herndndez Sampieri et al. (2018), quienes sostienen que
los métodos mixtos fortalecen la validez del estudio al posibilitar una visién mds amplia y contextualizada del
fendmeno investigado.

4.2. Poblacion y muestra

El estudio se llevd a cabo en la ciudad de Encarnacion, Paraguay, en centros educativos de nivel no
universitario, especificamente escuelas publicas, privadas y privadas subvencionadas gque contasen con
docentes hasta el noveno grado e instituciones de educacion media. Este contexto resultd relevante debido
a la centralidad que han adquirido los medios digitales y las plataformas comunicativas en los procesos
educativos contemporaneos, asi como a la necesidad de generar evidencia empirica situada que contribuya a
la comprensién de la competencia mediatica docente en el contexto paraguayo.

La muestra fue de tipo no probabilistica, de cardcter intencional, seleccionada en funcién de criterios de
accesibilidad y disposicién a participar en el estudio. Se incluyeron 308 docentes del tercer ciclo de la Educacion
Escolar Basica y la Educacion Media de la ciudad de Encarnacion, con el fin de obtener una visién amplia y
representativa de las practicas medidticas del profesorado no universitario para responder el cuestionario y
23 docentes de las mismas caracteristicas para responder las entrevistas.

El periodo de trabajo del proyecto se extendid entre febrero del 2024 hasta noviembre del 2025.
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4.3. Instrumentos de recoleccion de datos

La investigacion empled una estrategia metodoldgica
mixta, combinando instrumentos cuantitativos vy
cualitativos, con el fin de obtener una caracterizacion
integral de la competencia mediatica del profesorado
no universitario.

Como instrumento principal de caracter cuantitativo
se utilizd el cuestionario de competencia mediatica
elaborado por la Red Alfamed, ampliamente validado
y aplicado en estudios internacionales. A partir de
referentes tedricos consolidados, la Red Alfamed
estructuro el instrumento en dimensiones clave que
abarcan el acceso y obtencién de la informacién, el
uso critico de los medios, la comprension de los
lenguajes medidticos, la produccién de contenidos y
la participacion ciudadana digital.

El cuestionario se fundamenta en la propuesta
conceptual de Pérez-Rodriguez y Delgado-Ponce
(2012), sustentada en los lineamientos de la Comisién
Europea (2007), Ferrés (2007), UNESCO (2008) y
Celot y Pérez-Tornero (2009). Asimismo, incorpora
las orientaciones del curriculum de Alfabetizacion
Medidtica e Informacional (AMI) para profesores de la
UNESCO (2011), junto con actualizaciones normativas
y conceptuales de la Comisién Europea (2019) v la
UNESCO (2022).

Con el objetivo de contextualizar los resultados y
caracterizar el perfil del profesorado participante,
al cuestionario original se le incorporé un apartado
especifico destinado a la recoleccion de datos
sociodemograficos y de uso de redes sociales,
que incluy6 variables tales como edad, formacion
académica, experiencia docente, tipo de institucion,
asi como plataformas utilizadas, frecuencia de uso
y finalidades principales. Esta ampliacién permitio
complementar el analisis de la competencia
mediatica con informacion contextual relevante para
la interpretacion de los datos.

La competencia medidtica se organiza en ftres
ambitos: conocimiento, comprensién y expresion,
operacionalizados en 41 items, seleccionados para
valorar el grado de desarrollo de dicha competencia en
el profesorado. Las respuestas se registran mediante
una escala ordinal de cuatro niveles (1-4), donde el
nivel 1 representa el grado mas bajo y el nivel 4 el mas
alto, permitiendo un analisis descriptivo detallado de
los perfiles competenciales.

Variables sociodemogréaficas, que recoge infor-
macién sobre género, edad, experiencia docente,
formacién académica, drea disciplinar, tipo de
institucion, nivel educativo, nimero de estudiantes
por docente y formacion previa en competencia
mediatica.

Bloque 2

Conocimiento, que incluye las dimensiones de ac-
ceso y obtencion de la informacidn, lenguaje, tec-
nologia, procesos de produccién y politica e indus-
tria medidtica.

Bloque 3

Comprension, que aborda las dimensiones de ideo-
logia y valores, asi como recepcién y comprension
de los mensajes mediaticos

Bloque 4

Expresion, que integra las dimensiones de partici-
pacién ciudadana, creacién y comunicacion.
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Cada dimensién fue operacionalizada mediante items que permiten evaluar
progresivamente el nivel de competencia mediatica del profesorado en relacion con
practicas de consumo, analisis critico, produccion de contenidos y participacion
digital.

Previo a su aplicaciéon definitiva, el cuestionario fue sometido a un proceso de
revision por pares con el propésito de fortalecer su validez de contenido y adecuacion
contextual. En el marco de esta revision, se realizaron ajustes menores de caracter
linglistico y terminoldgico, orientados a adaptar el Iéxico al contexto regional
paraguayo Yy favorecer una mejor comprension por parte de los encuestados, sin
alterar la estructura, las dimensiones ni el sentido conceptual de los items originales.

De forma complementaria, se disefid un guidn de entrevista semiestructurada con
el objetivo de explorar en profundidad los patrones asociados a las practicas de
consumo, produccion y uso de medios y tecnologias, asi como las percepciones
docentes en torno a la alfabetizacion mediatica e informacional. La estructura del
guién se elaboré a partir de los mismos fundamentos tedricos que sustentan el
cuestionario, garantizando coherencia epistemoldgica entre ambos instrumentos.

La validacion del guion de entrevista tuvo como finalidad valorar la pertinencia,
claridad y coherencia de las preguntas en relacion con los tres objetivos especificos
del proyecto INIC01-403:

a) definir la alfabetizacién mediatica e informacional desde la perspectiva
docente;

b) describir las practicas de produccién, consumo y comparticion de
contenidos mediaticos; y

c) identificar los usos preferentes de redes sociales y medios de
comunicacién, asi como sus motivos y frecuencia.

El guién se estructurd a partir de un modelo categorial tridimensional, articulado en
tres ejes analiticos: educativo, tecnoldgico y sociocultural, lo que permitio delimitar
categorias tematicas alineadas con los objetivos del estudio y formular preguntas
abiertas organizadas de manera progresiva.

El proceso de validacién se desarrollé en cuatro fases: elaboracion del guion
preliminar, aplicacion de una prueba piloto, analisis de los resultados y validacion por
juicio de expertos. Este proceso se apoyo en recomendaciones metodoldgicas para
el disefio de instrumentos cualitativos (Cabero & Llorente, 2013; REA UGTO, 2024),
asegurando que la version final del guién cumpla con criterios de claridad, relevancia
contextual y adecuacion investigativa. El analisis conjunto con el comité de expertos
permitié validar el instrumento como coherente, pertinente y ajustado a la realidad
educativa paraguaya, fortaleciendo la consistencia metodoldgica del estudio.
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4.4. Procedimiento de
recoleccion de datos

El procedimiento de recoleccién de datos se desarrolld
de manera secuencial, planificada y conforme a los
protocolos institucionales vigentes, garantizando el
cumplimiento de criterios éticos y administrativos
para la investigacion en contextos educativos.

En una primera etapa, se solicité formalmente
la autorizacion a la Direccion Departamental de
Educacion de Itapla para la aplicacion de los
instrumentos de recoleccién de datos en centros
educativos no universitarios de la ciudad de
Encarnacion. Una vez otorgada la autorizacion
correspondiente, la Direccion Departamental elevo
un memorando institucional a las instituciones
educativas involucradas, informando que el equipo de
investigacion se encontraba debidamente habilitado
para realizar la aplicacion de las encuestas en el

marco del proyecto INICO1-403.

Posteriormente, el equipo de investigacion
establecié comunicacion directa con las direcciones

de los centros educativos a fin de coordinar el

PROYECTO
INICO1-403

procedimiento de aplicacién del cuestionario. A través
de los directores de las instituciones, se procedio a la
difusion del cuestionario en formato digital, utilizando
canales de mensajeria instantanea habituales en
el ambito educativo, lo que facilitd el acceso de los
docentes participantes y favorecié una mayor tasa de
respuesta.

En cuanto a la recoleccién de datos cualitativos,
las entrevistas semiestructuradas se realizaron
de manera presencial en las propias instituciones
educativas, con docentes que manifestaron su
disposicion a colaborar con el estudio. Este proceso
se llevd a cabo una vez cumplido el procedimiento
de solicitud de permisos institucionales previamente
descrito. Antes de cada entrevista, se informo a los
participantes sobre los objetivos del estudio, el uso
de la informacién recolectada y las condiciones de
confidencialidad, procediendo a la obtencion del
consentimiento informado correspondiente.

Este procedimiento permitio desarrollar la recoleccion
de datos en un marco legitimado,
respetando las dindmicas organizativas de los centros

institucional
educativos y favoreciendo un clima de confianza

y colaboracién entre el profesorado y el equipo de
investigacion.
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4.5. Tecnicas de analisis de datos

Para la interpretacion de los resultados se elabordé una escala
descriptiva por dimensidon y una escala global del instrumento,
tomando como referencia la distribucién empirica de los puntajes
obtenidos en la muestra total.

En primer lugar, se calculd la puntuacion directa mediante la suma

de los valores asignados a cada item (1-4), tanto a nivel dimensional

_ como global (rango tedrico total: 41-164 puntos). Posteriormente, se
estimaron estadisticos descriptivos de tendencia central y dispersion

_ (media aritmética y desviacion estandar) para cada dimensién y para el
puntaje global, con el propdsito de caracterizar el comportamiento de la

_ muestra y analizar la variabilidad interna de las puntuaciones.

Con el fin de situar los puntajes individuales en relacién con la

distribucién de la muestra, se calcularon puntuaciones estandarizadas

- (Z y posteriormente T) y percentiles. Este procedimiento permitié
clasificar a los participantes en cuatro niveles interpretativos (bajo,

basico, intermedio y avanzado), definidos a partir de la posicion relativa
dentro de la distribucion empirica y del rango tedrico del instrumento.

Dado que cada dimensién presenta un nimero diferente de items, los
rangos de clasificacion fueron ajustados proporcionalmente seguin su
extension tedrica. La categorizacion adoptada no responde a un criterio
normativo externo, sino a una clasificacion descriptiva basada en la
muestra estudiada, orientada a facilitar la interpretacién comparativa
entre dimensiones y entre niveles globales.

Los porcentajes por nivel fueron obtenidos mediante el célculo de
frecuencias absolutas y relativas (porcentaje valido) a partir de la
asignacion de cada participante a un nivel interpretativo. Para ello
se utilizaron tablas de contingencia y distribucion de frecuencias
elaboradas en Microsoft Excel. Las medidas descriptivas (media,
desviacion estandar y estandarizacion) fueron estimadas mediante el

software JASP (version 0.19.3).

En cuanto a la técnica cualitativa, las entrevistas fueron registradas
en audio, transcritas de manera literal y analizadas mediante el
software Atlas.ti (version 25.01.32924). Se empled un procedimiento
de codificacion tematica de cardacter inductivo-deductivo, articulando
categorias derivadas del marco tedrico (conocimiento, comprension y
expresion) con categorias emergentes de las respuestas docentes.




@ COMPETENCIA MEDIATICA DEL PROFESORADO | PROYECTO
NO UNIVERSITARIO EN ENCARNACION | INICO1-403

1 ) ' | = [ l . . [
a pa pacion en la estigacio e de caracter vo ario, gara andose e
odo momento la confidencialidad de Ia ormacio el tratamiento de los datos de
anera agregada, conforme a los p pios éticos de la estigacion educativa a
ormacion estaba contenida en el conse ento ormado de lo ento
aplicado
A e abe destacar que el proyecto, a omo lo ento eron sometido
al Co e de a onal de |a AE, dado que se trataba de eq O para e

37



38

5. Experiencia de
ejecucion del proyecto

5.1. Gestian de los equipos de trabajo

La gestiéon del equipo de trabajo constituyé uno de los ejes fundamentales para el
desarrollo del proyecto. Desde el inicio, se adoptd una légica de trabajo colaborativo, con
roles claramente definidos pero flexibles, que permitieron acompafiar de manera articulada
las distintas fases del proceso investigativo: revisién tedrica, disefio metodoldgico,
elaboracion y validacién del instrumento, trabajo de campo, analisis de datos y produccion
de resultados cientificos.

En las primeras reuniones de equipo (llustracion 1), se realizd una revision integral del
proyecto originalmente aprobado, lo que permitié introducir actualizaciones conceptuales y
operativas acordes al estado del arte y al contexto de implementacién. En estas instancias
iniciales se establecieron los criterios generales de trabajo, se consensuaron los enfoques
tedricos y metodoldgicos, y se procedid a la distribucion de tareas segun las diferentes
etapas de la investigacion, atendiendo a la experiencia, disponibilidad y especializacion de
las personas integrantes del equipo.
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El equipo estuvo conformado por investigadoras con trayectorias académicas complementarias, lo que
favoreci¢ el intercambio interdisciplinario, la discusion critica y la toma de decisiones fundamentadas. La
coordinacion general asumio la responsabilidad de garantizar la coherencia conceptual y metodoldgica del
proyecto, asi como el seguimiento del cronograma de actividades, mientras que las tareas especificas se
distribuyeron de forma planificada entre quienes se abocaron principalmente al desarrollo tedrico y quienes
asumieron funciones vinculadas al trabajo empirico.

llustracion 1: Reunién del equipo de trabajo para revision de lineamientos del proyecto.
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Fuente: elaboracion propia.

5.1.1. Organizacion del trabajo en |a etapa de revision
bibliografica

Durante la primera etapa del proyecto, centrada en el relevamiento y andlisis bibliografico, se establecié una
organizacion del trabajo orientada a cubrir los principales ejes conceptuales que sustentan la investigacion.
Las tareas se distribuyeron en torno a los siguientes nucleos:

- La definicién de la alfabetizacion mediatica, vinculandola con los logros de aprendizaje, las evaluaciones
estandarizadas y el perfil de egreso del profesorado.

- La conceptualizacion y clasificacion de la competencia mediatica, con especial énfasis en el profesorado
no universitario, asi como en las distintas formas de captacion del dato para la medicion de los niveles
competenciales.

- La contextualizacion del sistema educativo paraguayo, incluyendo la caracterizacién de los tipos de
profesorado y los distintos niveles de ejercicio profesional.

- Laidentificaciony analisis de practicas, proyectos o propuestas educativas orientadas a favorecer la criticidad
y la reflexividad en el nivel medio.

Esta organizacion permitié avanzar de manera sistematica en la construccion del marco teérico y sentar las
bases para el disefio de la entrevista que se utilizd como instrumento para la recoleccion de datos.

:‘)’ ’. a9
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5.1.2. Distribucion temporal del
trabajo v dedicacion

La ejecucion del proyecto se estructurd en etapas sucesivas,
cada una con una planificacion temporal definida y una
asignacion diferenciada de cargas horarias (llustracion 2),
lo que contribuyd a una gestién eficiente del tiempo y de los
recursos humanos disponibles:

- La revision bibliografica se desarrolld a lo largo de un
periodo aproximado de cuatro meses, con una dedicacion
semanal diferenciada entre los miembros del equipo,
concentrandose en el andlisis conceptual y contextual del
objeto de estudio.

- La elaboracion, validacién y aplicacion del instrumento
constituyd la fase de mayor duracién, extendiéndose por
mas de un afio, dada su complejidad técnicay la necesidad
de realizar ajustes progresivos.

- La preparacion de pdsteres y ponencias para encuentros
cientificos se organizé en un periodo especifico, en los
ultimos meses del proyecto, orientado a la socializacion
de avances parciales.

- La redaccion de articulos cientificos se planificé como
una etapa de largo aliento, destinada a la difusion de
los resultados en revistas académicas nacionales e
internacionales.

- Finalmente, la elaboracion del informe final del proyecto, en
formato digital y fisico, implicé la participacion ampliada
del equipo, integrando los aportes de todas las etapas
previas.
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llustracién 2: Borrador del documento de distribucion de tareas y horas de trabajo.

Competencia mediatica del profesorado no universitario en Encarnacion
PROYECTO INIC01-403

DISTRIBUCION DE TAREAS Y DEDICACION DE HORAS

1. Revision Bibliografica sobre alfabetizacion mediatica e informacional desde la perspectiva del
profesorado.
Tiempo estimado: 4 meses (febrero a mayo 2024)
Responsables:
Laura Verena Schaefer 8 horas semanales
Rocio Palacios 4 horas semanales
Analia Enriquez 3 horas semanales
Cristina Raychakowski 4 horas semanales

2. Elaboracién de Instrumentos de aplicacion. Validacién del instrumento. Aplicacion del
Instrumento
Tiempo estimado: 14 meses (mayo 2024 a junio 2025)
Declinda Peralta 4 horas semanales (6 meses)
Francisco Cantoni 4 horas semanales (6 meses)
Laura Verena Schaefer 8 horas semanales (14 meses)
Maria del Carmen Paredes 3 horas semanales (6 meses)

Walter Aranda 3 horas semanales (6 meses)

3. Elaboracién del poster o ponencia en encuentro cientifico.
Tiempo estimado: 4 meses (septiembre a diciembre 2024)
Laura Verena Schaefer 8 horas semanales
Rocio Palacios 4 horas semanales
Analia Enriguez 3 horas semanales

Cristina Raychakowski 4 horas semanales

4. Articulo cientifico presentado o aceptado para publicacién en revista internacional o nacional
indexada
Tiempo estimado: 12 meses (enero a diciembre 2025)
Responsables:
Laura Verena Schaefer 8 horas semanales
Rocio Palacios 4 horas semanales
Analia Enriguez 3 horas semanales

Cristina Raychakowski 4 horas semanales

5. Elaboracidn del informe de resultados del proyecto de investigacién en forma digital y fisica.
Tiempo estimado: 7 meses (mayo 2025 a diciembre 2025)
Declinda Peralta 4 horas semanales
Francisco Cantoni 4 horas semanales

Laura Verena Schaefer 8 horas semanales

Fuente: Elaboracion propia.

Para la redaccion tedrica, asi como para la revision y elaboracion de los instrumentos de recoleccion de
datos, se trabajo mediante el Google Drive, con correo institucional (@unae.edu.py), asi como con reuniones
presenciales y virtuales segun el asunto a tratar.

41



PROYECTO
INICO1-403

COMPETENCIA MEDIATICA DEL PROFESORADO
NO UNIVERSITARIO EN ENCARNACION

5.1.3. Aprendizajes derivados de la gestion del equipo

La experiencia de gestion del equipo de trabajo puso de manifiesto la importancia de la planificacién anticipada,
la comunicacién permanente y la flexibilidad para ajustar roles y tiempos en funcion de las demandas del
proceso investigativo. Asimismo, evidencié que una distribucion clara de tareas y responsabilidades,
acompafiada de espacios sistematicos de seguimiento, resulta clave para sostener la calidad cientifica y el

cumplimiento de los objetivos propuestos.

5.2. Colaboracion nacional

La ejecucion del proyecto requirié instancias
especificas de colaboracion nacional, particularmente
en lo referido al andlisis de los datos y a la gestion
institucional del acceso al campo, dos dimensiones
criticas para el desarrollo de investigaciones
educativas con alcance empirico.

En relacién con el andlisis de los datos, se
identificd tempranamente la necesidad de contar
con asesoramiento especializado que permitiera
garantizar la consistencia técnica y la correcta
interpretacion de los resultados iniciales del estudio.
En este marco, se establecié contacto con el
profesor investigador Juan Ignacio Mereles Aquino,
de la Facultad de Ciencias Exactas y Naturales de la
Universidad Nacional de Asuncién, cuya colaboracion
resultd clave en las etapas iniciales del andlisis de los
datos cuantitativos. Este acompafiamiento permitio
fortalecer las decisiones analiticas adoptadas vy
aportd una mirada experta que contribuyd a la solidez
metodoldgica del estudio.

Por otra parte, la colaboracién nacional fue
fundamental en el plano institucional y operativo
del trabajo de campo. La Direccién Departamental
de Educacion de Itapua desempefié un rol central
al autorizar formalmente el ingreso del equipo
investigador a las instituciones educativas, facilitando
asi el desarrollo del proceso de recoleccion de datos.
Esta autorizacion constituyd un paso indispensable
para legitimar la investigacion ante las comunidades
educativas y asegurar el cumplimiento de los
procedimientos administrativos correspondientes.

Asimismo, la articulacién con los equipos directivos
de las permitio, en
muchos casos, establecer un puente directo con el
profesorado, favoreciendo la difusion del estudio

instituciones educativas
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y la participacion de los docentes. No obstante, la
experiencia también evidencié que no todas las
instituciones manifestaron el mismo nivel de interés
o disposicién para involucrarse en la investigacion.
Algunos directivos mostraron reticencias o un
bajo compromiso con el proceso, lo que implico la
necesidad de realizar ajustes en la planificacién del
trabajo de campo.

Finalmente, se destaca la colaboracion de estudiantes
universitarios del segundo curso de la Licenciatura
en Psicopedagogia de la Universidad Auténoma
de Encarnacion (UNAE), quienes, en el marco de la
asignatura Tecnologfa Educativa, participaron como
apoyo al equipo de investigacion encargado de la
administracién de entrevistas al profesorado no
universitario. Esta participacién se desarrolld bajo
supervisién académica y constituyd una experiencia
formativa complementaria, al tiempo que contribuyd
al desarrollo operativo de las actividades previstas en
el proyecto.

Desde una perspectiva formativa, esta experiencia
pone de manifiesto que la colaboracién nacional
en investigacion no es homogénea ni automatica
y que el acceso al campo requiere estrategias de
comunicacion, flexibilidad y capacidad de adaptacion,
especialmente en contextos educativos atravesados
por multiples demandas institucionales.
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5.3. Colaboracion internacional

La colaboracién internacional constituyd un eje estratégico para el desarrollo
del proyecto, tanto en términos de acceso a recursos cientificos como de
validacion académica de los resultados. En este sentido, la vinculacion con
redes internacionales especializadas en alfabetizacién medidtica e informacional
resultd determinante para fortalecer la calidad del estudio.

En primer lugar, el contacto y la participacién activa en la Red Alfamed y en la
Red Alfamed Joven facilitaron el acceso al instrumento base utilizado en la
investigacion. La Red Alfamed es una red interuniversitaria internacional que
agrupa a investigadores y docentes dedicados al estudio de la alfabetizacion
medidtica e informacional desde una perspectiva critica e interdisciplinar. Por su
parte, la Red Alfamed Joven relne a jévenes investigadores comprometidos con
el desarrollo y la proyeccion de la investigacion en AMI, promoviendo espacios de
formacién, intercambio y produccion cientifica colaborativa.

La pertenencia institucional de la Universidad Autonoma de Encarnaciéon (UNAE)
y de docentes investigadores a estas redes evidencio la importancia de construir
y sostener vinculos académicos internacionales, que no solo amplian las
posibilidades de cooperacion, sino que también posicionan a las instituciones del
Sur Global en circuitos cientificos de alcance internacional.

En este marco de colaboracién, se establecid un vinculo estrecho con la
investigadora Elizabeth Guadalupe Rojas Estrada, doctora en el Programa de
Doctorado Interuniversitario en Comunicacion de la Universidad de Huelva y
presidenta de la Red Alfamed Joven, asi como con el Dr. José Ignacio Aguaded,
destacado investigador en AMI y presidente de la Red Alfamed. Su colaboracién
fue especialmente relevante en la revision de los resultados, el andlisis de los
datos obtenidos y la elaboracién de las escalas interpretativas del cuestionario,
aportando una mirada experta y comparativa basada en investigaciones previas
desarrolladas en otros contextos latinoamericanos.

Esta colaboracion internacional permitié enriquecer el andlisis, fortalecer la
interpretacién de los niveles de competencia mediatica identificados y asegurar
una mayor coherencia entre el marco tedrico, el instrumento y los resultados
del estudio. Desde una perspectiva ejemplificadora, la experiencia demuestra
que la internacionalizacion de la investigacion no se limita a la difusion final de
resultados, sino que constituye un proceso transversal que potencia la calidad
cientifica y el impacto del trabajo desarrollado.

) PN
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5.4. Presentaciones nacionales e internacionales

En el marco de las acciones de divulgacién y socializacién del conocimiento, los avances del proyecto fueron
presentados en el X Encuentro de Investigadores del Paraguay, organizado por la Sociedad Cientifica del
Paraguay y realizado del 4 al 7 de noviembre de 2025. La ponencia llevo por titulo “Autopercepcion del nivel
de competencias del profesorado no universitario de la ciudad de Encarnacién” y expuso hallazgos derivados
del andlisis inicial de los datos recolectados. La ponencia estuvo a cargo del Mag. Matias Denis (investigador
del SISNI-CONACYT) con la autoria de la Mag. Verena Schaefer (investigadora principal del proyecto) y la Lic.
Yamila Machado, investigadora colaboradora del proyecto (llustracién 3).

llustracion 3: Mag. Matias Denis (investigador del SISNI-CONACYT) presentando la "Autopercepcion del
nivel de competencias del profesorado no universitario de la ciudad de Encarnacion” en el X Encuentro de
Investigadores del Paraguay, organizado por la Sociedad Cientifica del Paraguay.

Fuente: elaboracion propia.
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A nivel internacional, los resultados preliminares del proyecto fueron presentados en el X Congreso
Internacional de la Red ACINNET — Academic International Network, desarrollado en el Campus Universidad
UCATEC, en Cochabamba, Bolivia (llustracion 4). En esta ocasion, el trabajo fue difundido en modalidad virtual
mediante el articulo titulado “Validacion de contenido de un guidn de entrevista sobre competencia mediatica
en docentes no universitarios: Analisis de una prueba piloto en Encarnacién, Paraguay”, en el marco de un
encuentro académico orientado al intercambio internacional de experiencias investigativas.

Esta contribucion se centré en el proceso de validacion de contenido del guién de entrevista, a partir de una
prueba piloto, cuyos resultados permitieron realizar ajustes orientados a mejorar la claridad, coherencia
y pertinencia del instrumento. Asimismo, se evidencio la idoneidad del guién para su utilizacion en
investigaciones cualitativas futuras sobre alfabetizaciéon y competencia medidtica docente, consolidando un
insumo metodoldgico relevante derivado del proyecto.

llustracion 4: Presentacion virtual en el X Congreso Internacional de la Red ACINNET — Academic
International Network.
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Fuente: elaboracion propia.
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6. Resultados y
discusiones

6.1. Caracterizacion de la muestra

La muestra estd conformada por 308 docentes de instituciones no universitarias de la
ciudad de Encarnacion que completaron los items correspondientes a la escala de
competencia medidtica. Dado que algunas preguntas sociodemogréficas no fueron
respondidas por la totalidad de los participantes, el nimero de casos varia levemente
segun la variable considerada.

En cuanto al sexo, respondieron esta pregunta 303 docentes. De ellos, 238 son mujeres
(78,5%) y 65 son varones (21,5%), lo que evidencia una clara predominancia femenina en
la muestra.

La distribucién por edad (n= 308) muestra que el grupo se concentra en tramos etarios
intermedios. 110 docentes (35,7%) tienen entre 35y 44 afios, mientras que 98 (31,8%) se
ubican entre 45y 54 afios. Los grupos mas jovenes son menos numerosos, 45 docentes
(14,6%) tienen entre 26y 34 afios y 15 (4,9%) son menores de 25 afios. Ademas, 40 docentes
(13%) superan los 54 afos.
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Este resultado se consolida al analizar los afios de experiencia docente (n= 306). 99
docentes (32,4%) declaran entre 16 y 25 afios de ejercicio y 97 (31,7%) entre 5y 15
afos. A su vez, 62 (20,3%) cuentan con menos de 5 afios de experiencia, mientras
que 48 docentes (15,7%) superan los 25 afios en la profesion. En suma, mds de
la mitad de la muestra (48,1%) posee mds de 15 afios de trayectoria docente, lo
que indica que se trata mayormente de profesionales con larga experiencia laboral
dentro del sistema educativo.

Respecto al tipo de institucién en la que se desempefian (n= 303), predomina el
sector publico, con 159 docentes (52,5%) que trabajan en instituciones de gestion
estatal, 62 docentes (20,5%) lo hacen en instituciones privadas, y 45 (14,9%)
mencionan desempefarse simultdaneamente en instituciones publicas y privadas.
Las restantes respuestas corresponden a combinaciones que incluyen instituciones
privadas subvencionadas, con porcentajes individuales iguales o inferiores al 3%.

En relaciéon con el nivel educativo en el que ejercen la docencia (n= 304), la
mayor parte del profesorado se concentra en la Educacion Escolar Bésica y la
Educacién Media. 76 docentes (25%) indican trabajar en ambos niveles, 70 (23%)
exclusivamente en Educacion Media y 53 (17,4%) Unicamente en Educacion
Escolar Basica. El resto corresponde a combinaciones que incluyen otras
modalidades, como Educacion para Jovenes y Adultos u otros niveles, pero con
frecuencias menores. En términos generales, la muestra refleja principalmente
al profesorado que trabaja con adolescentes y jévenes, en etapas clave de la
escolaridad.

En conjunto, los resultados evidencian coherencia entre las variables. La
marcada mayoria femenina confirma una tendencia histéricamente observada
en los niveles no universitarios, donde la docencia ha sido tradicionalmente
ejercida por mujeres, especialmente en la educacién basica y media (UNESCO,
2023; OECD, 2022). Del mismo modo, la distribucién etaria, concentrada en
tramos intermedios, se corresponde con los afios de experiencia declarados, lo
que sugiere trayectorias laborales consolidadas mas que inserciones recientes

en el sistema. En este marco, la experiencia acumulada adquiere relevancia no
solo en términos de permanencia en el sistema, sino también en la construccion
progresiva de competencias profesionales complejas, tal como lo plantean los
modelos de desarrollo competencial docente (Fantini, 2009).
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La relacion entre edad y antigliedad profesional sugiere la presencia de carreras docentes
consolidadas. La profesién docente en América Latina se evidencia por la estabilidad en el ejercicio
y la acumulacién de experiencia, aunque no siempre acompafiados por procesos sistematicos de
actualizacion frente a las nuevas demandas educativas (Vaillant, 2004; Torres y Lozano, 2019).
Esto es importante para la interpretacion de los resultados posteriores, ya que se trata de
profesionales que han desarrollado la practica en un contexto de transformaciones tecnolégicas
progresivas, o que permite analizar las competencias medidticas desde la perspectiva de quienes
han debido adaptarse a cambios sostenidos en los entornos de informacién y comunicacion.

En cuanto al tipo de institucién, el predominio del sector publico y la presencia de docentes que
trabajan simultaneamente en instituciones publicas y privadas puede interpretarse como una
caracteristica habitual de la dindmica laboral docente. Es frecuente que los educadores inicien la
profesion en el sector privado, mientras buscan rubro en el sistema publico, o que combinen ambos
espacios mientras se desempefian de manera interina, hasta acceder a un cargo permanente.

Estas situaciones no necesariamente representan una ventaja para el profesorado, por el
contrario, suelen estar asociadas a condiciones de mayor inestabilidad, fragmentacion del trabajo
y menor previsibilidad en términos de carrera profesional y derechos laborales, como la jubilacion
o la consolidacién de rubros. Ademas, las condiciones docentes en América Latina se sefialan
como trayectorias laborales discontinuas, que forman parte de las tensiones estructurales de la
profesion y configuran escenarios de insercion laboral complejos, especialmente en los primeros
afios de ejercicio (Vaillant, 2004; Kiernyezny, 2023).

La concentracion de docentes en la Educacion Escolar Basicay la Educacion Media es importante
para analizar las competencias mediaticas, ya que se trata de niveles educativos en los que
el profesorado trabaja con adolescentes, los cuales son grupos etarios que se encuentran
fuertemente atravesados por la cultura digital y los entornos mediaticos contemporaneos
(Bacher, 2024; De la Fuente et al,, 2019). En este sentido, la escuela cumple un papel central en el
desarrollo de capacidades criticas frente a la informacion, los medios y las tecnologias, debido a
que los estudiantes ya interactian de manera intensa con plataformas digitales, redes sociales y
contenidos audiovisuales fuera del dmbito escolar (OEl, 2023; Ferrés y Piscitelli, 2012; Colén et al.,
2019).
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6.2. Nivel global de competencia mediatica
autopercibida del profesorado

El andlisis del puntaje total de la escala de competencia mediatica (n= 308), reflejado en el gréfico 1, muestra
una distribucién concentrada principalmente en los niveles intermedios, segun la percepcion de los docentes.
Segun la competencia mediatica autopercibida de la muestra, el nivel intermedio es el mas frecuente (34,1%),
seguido por el nivel basico (30,2%). Los niveles bajo y avanzado presentan la misma proporcién (17,9% en cada
caso).

Graéfico 1: Nivel de competencia medidtica autopercibida.
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Fuente: elaboracion propia.
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Los resultados evidencian que el profesorado suele desarrollar

competencias mediaticas de manera progresiva, muchas veces

a partir de experiencias informales o de autoformacion, mas que a
través de procesos sistematicos de formacion inicial o continua en
alfabetizacion mediatica (Ferrés y Piscitelli, 2012; Aguaded, 2012).
Ademas, se advierte que las autopercepciones tienden a ubicarse
en niveles intermedios cuando las personas reconocen habilidades
funcionales, pero también identifican dificultades para abordar
dimensiones mas complejas, como el analisis critico de los discursos
medidticos o la produccion de contenidos con intencionalidad
pedagdgica (Area y Pessoa, 2012; Bacher, 2024).

En la misma linea, los resultados del proyecto CODIDORA evidencian
que la autopercepcion docente suele ser mas elevada en aspectos
instrumentales que en dimensiones criticas, éticas y de produccion
(Alvarez-Herrero et al., 2023).
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6.2.1. Dimension: Acceso y obtencion de la informacion

El andlisis de esta dimension, visible en el grafico 2, muestra que mas de la mitad del profesorado se ubica en
el nivel alto de competencia mediatica autopercibida (51%), mientras que un 38,7% se situa en el nivel medio
y un 10,3% en el nivel bajo. Estos resultados indican que la mayoria de los docentes consideran que tienen
habilidades desarrolladas para localizar, seleccionar y evaluar informacion en distintos entornos mediaticos.

Gréfico 2: Dimension de competencia medidtica: Acceso y obtencién de la informacion.

40

35

30
25
20
15

0

Bajo Basico Intermedio Avanzado

i

Fuente: elaboracion propia.

El predominio del nivel intermedio en la dimensién indica que el profesorado se percibe capaz de aplicar
parcialmente criterios para buscar y seleccionar informacién, aunque auln requiere orientacién en situaciones
complejas. Esto sugiere un dominio funcional, pero no plenamente critico ni auténomo.

Los resultados pueden evidenciar la centralidad que ha adquirido la busqueda y seleccién de informacion en
la practica docente cotidiana (Garcia, 2020). El profesorado suele desarrollar estas competencias a partir de la
necesidad constante de acceder a recursos digitales, materiales pedagdgicos y contenidos informativos para
la planificacién y el trabajo en aula (Torres Pérez, 2025; Cabanillas et al., 2020). Sin embargo, el acceso efectivo
a lainformacién no garantiza necesariamente la capacidad de evaluar criticamente la fiabilidad, intencionalidad
o calidad, especialmente en contextos atravesados por la desinformacion y la sobreabundancia informativa
(Derakhshan, 2017). En este sentido, el predominio del nivel intermedio sugiere un dominio funcional, pero no
plenamente auténomo ni critico.
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6.2.2. Dimension: Lenguaje

En la dimension lenguaje (grafico 3), la mayor proporcién del profesorado se ubica en el nivel avanzado de
competencia mediatica autopercibida (32,3%), seguida por el nivel intermedio (29,4%), el nivel basico (23,9%) v,
en menor medida, el nivel bajo (14,5%).

Grafico 3: Dimension de competencia mediatica: Lenguaje.
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Fuente: elaboracion propia.

Los resultados indican que una parte importante de los docentes considera que posee capacidades
desarrolladas para reconocer, analizar y utilizar distintos cédigos comunicativos presentes en los medios
y entornos digitales, aunque todavia se observa que un grupo se percibe en niveles iniciales o intermedios.
Siendo congruente con la literatura, ya que la exposicion frecuente a medios audiovisuales y digitales favorece
el desarrollo de habilidades para decodificar mensajes multimodales, aunque no siempre se acompafia de
una reflexién critica sobre las implicaciones simbdlicas y culturales (Ramirez-Garcia et al.,, 2016; Gutiérrez y
Tyner, 2012).




COMPETENCIA MEDIATICA DEL PROFESORADO | PROYECTO
NO UNIVERSITARIO EN ENCARNACION | INICO1-403

6.2.3. Dimension: Tecnologia

En la dimension sobre tecnologia (gréfico 4), los resultados muestran una distribucion relativamente
equilibrada entre los niveles basico (26,9%), intermedio (27,3%) y avanzado (26,9%), mientras que el nivel bajo
representa el 18,8% de la muestra.

Grafico 4: Dimension de competencia mediatica: Tecnologia.
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Fuente: elaboracion propia.

Este resultado indica que los docentes se perciben con distintos grados de dominio en el uso, comprension
y adaptacion a las tecnologias, sin que predomine claramente un nivel sobre los demas. La presencia de una
proporcién en niveles intermedios y avanzados sugiere confianza en el manejo de herramientas tecnoldgicas,
aungue también se observa un grupo relevante que manifiesta limitaciones en esta dimension.

Los resultados pueden ser influenciados por factores como la edad, la experiencia profesional, el acceso a
recursos y las oportunidades de formacion continua (Redecker, 2017; Cabero-Almenara et al., 2020). Desde
la perspectiva de la autopercepcion, esta dispersion indica que el uso cotidiano de tecnologias no siempre se
traduce en un dominio estratégico o reflexivo, sino que muchas veces permanece en un nivel instrumental, tal
como también sefialan los resultados del instrumento CODIDORA en distintos contextos educativos (Alvarez-
Herrero et al.,, 2023; Alvarez-Herrero et al., 2025).
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6.2.4. Dimensidn: Procesos de produccion

En la dimensién de procesos de produccion (grafico 5) predomina el nivel basico de competencia medidtica
autopercibida (40,9%), seguido por el nivel intermedio (29,5%), mientras que los niveles avanzado (16,6%) y bajo
(13%) presentan menor representacion.

Gréfico 5: Dimension de competencia mediatica: Procesos de produccion.
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Fuente: elaboracion propia.

LLa concentracion de docentes en niveles basicos e intermedios en la dimensién de procesos de produccion
pone de manifiesto una comprension limitada de las dinamicas que intervienen en la creacion, circulacion
y difusién de mensajes mediaticos. Este resultado evidencia que la formacion docente suele priorizar el
consumo y uso de medios, relegando el andlisis de los procesos productivos, los roles de los agentes y las
l6gicas industriales del sistema medidtico (Pérez Tornero, 2018; Aguaded et al., 2021). En consecuencia, €l
profesorado tiende a percibirse con conocimientos parciales en esta dimensién, lo que limita el abordaje
pedagodgico de la produccion mediatica desde una perspectiva critica.
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6.2.5. Dimension: Politica e industria mediatica

En la dimension politica e industria mediatica (grafico 6) predomina el nivel intermedio de competencia
medidtica autopercibida (36,7%), seguido por el nivel basico (30,8%), el nivel avanzado (20,5%) y el nivel bajo
(12%).

Gréfico 6: Dimension de competencia mediatica: Politica e industria mediatica.
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Fuente: elaboracién propia.

En esta dimensién, el predominio del nivel intermedio sugiere que los docentes reconocen parcialmente
la existencia de regulaciones, intereses econdmicos y estructuras de poder que atraviesan los medios y
plataformas digitales. Sin embargo, la menor presencia de niveles avanzados indica que esta comprension no
siempre alcanza un grado de analisis profundo. La dimensién politica e industrial de los medios es una de las
menos trabajadas en los sistemas educativos, pese a la relevancia para la formacion de una ciudadania critica
(EAVI, 2009; Pérez Tornero, 2018).
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6.2.6. Dimensiadn: Ideologia y valores

En la dimension de ideologia y valores (grafico 7) predomina el nivel intermedio de competencia medidtica
autopercibida (38,3%), seguido por los niveles avanzado (20,8%), bdsico (21,8%) y bajo (19,2%).

Grafico 7: Dimension de competencia mediatica: Ideologia y valores.
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Fuente: elaboracion propia.

Los resultados de esta dimensién muestran un predominio del nivel intermedio, lo que indica que el profesorado
se percibe con capacidades parciales para identificar estereotipos, valores e intencionalidades presentes
en los mensajes mediaticos. Esta dimension ideoldgica constituye uno de los nicleos mas complejos de
la alfabetizacion medidtica, ya que requiere habilidades analiticas, éticas y reflexivas que no siempre se
desarrollan de manera sistemética en la formacion docente (Ramirez-Garcia et al., 2016; UNESCO, 2023).
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6.2.7. Dimension: Recepcidn y comprension

En la dimension recepcion y comprension (gréfico 8) predomina el nivel intermedio de competencia mediatica
autopercibida (36%), seguido por los niveles avanzado (21,4%), basico (24%) y bajo (18,5%).

Grafico 8: Dimension de competencia mediatica: Recepcidn y comprension.

40
35
30

25

20
15
10

0

Bajo Basico Intermedio Avanzado

9]

Fuente: elaboracion propia.

En esta dimensién, el predominio de niveles intermedios sugiere que los docentes se perciben como audiencias
relativamente activas, capaces de interpretar mensajes medidticos y reconocer efectos emocionales y
cognitivos. No obstante, comprender los mensajes no implica necesariamente analizar de manera critica los
mecanismos de persuasion, los sesgos algoritmicos o la construccion social de significados (Livingstone,
2014; EAVI, 2009).
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6.2.8. Dimension: Participacion ciudadana

En la dimension de participacion ciudadana (grafico 9) predomina el nivel intermedio de competencia medidtica
autopercibida (36,4%), seguido por el nivel basico (32,8%), mientras que los niveles avanzado (17,2%) y bajo
(13,6%) presentan menor representacion.

Grafico 9: Dimension de competencia mediatica: Participacion ciudadana.
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Fuente: elaboracion propia.

Los resultados muestran que la participacion ciudadana pone de manifiesto un dominio parcial de las
competencias necesarias para la implicacién activa y responsable en entornos digitales. Este patron evidencia
que la participacion en linea no se reduce al uso de plataformas, sino que requiere competencias civicas,
éticas y comunicativas especificas (Jenkins et al.,, 2009; Livingstone y Lunt, 2014).
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6.2.9. Dimension: Creacion

En la dimensién de creacion (gréafico 10) predomina el nivel basico de competencia mediatica autopercibida
(37,7%), seguido por el nivel intermedio (28,9%), mientras que los niveles avanzado (17,5%) y bajo (159%)
presentan menor representacion.

Grafico 10: Dimensién de competencia medidtica: Creacion.
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Fuente: elaboracion propia.

Estos resultados indican que una parte importante de los maestros se percibe con habilidades iniciales o
parciales para producir contenidos mediaticos propios, adaptar mensajes a distintos lenguajes y trabajar de
manera colaborativa en la creaciéon de materiales, aunque solo una proporcién menor se ubica en niveles
de mayor dominio creativo. En este sentido, la creacion medidtica es una de las competencias menos
desarrolladas en el ambito educativo, debido a la escasa presencia de propuestas formativas orientadas a
la autoria, la experimentacion y la produccion critica de contenidos (Rojas-Estrada y Sdnchez-Vilela, 2025;
Livingstone, 2014).
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6.2.10. Dimensidn: Comunicacion

En la dimensién comunicacién (grafico 11) predomina el nivel intermedio de competencia medidtica
autopercibida (47,7%), seguido por los niveles bajo (18,2%), avanzado (17,9%) y basico (16,2%).

Grafico 11: Dimensién de competencia medidtica: Comunicacion.
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Fuente: elaboracion propia.

Los resultados indican que una parte importante del profesorado se percibe con capacidades parciales
para comunicarse de manera eficaz a través de distintos entornos digitales, adecuar los mensajes a las
caracteristicas de las plataformas y mantener una actitud responsable en la difusion de contenidos, aunque
todavia se observa un grupo relevante que se ubica en niveles iniciales. La coexistencia de niveles bajos y
bdsicos pone de manifiesto dificultades para integrar criterios éticos, estratégicos y pedagdgicos en la
comunicacion digital. Es asi que la competencia digital docente requiere de la comunicacion profesional en
entornos digitales y necesita habilidades especificas que no siempre se desarrollan de manera espontanea,
sino a través de procesos formativos intencionados (Redecker, 2017; Hobbs, 2017).
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6.3. Entrevista a docentes

6.3.1. Conceptualizacion de
AMI

Con el objetivo de complementar los resultados
obtenidos a través del cuestionario y profundizar en la
comprension de las percepciones que el profesorado
da a la AMI, se realizaron entrevistas a 23 docentes
de instituciones educativas.

A partir de los resultados obtenidos sobre la
conceptualizacion de la AMI (grafico 12), se evidencian
nociones construidas a partir de la practica, de
experiencias personales y marcos dirigidos hacia
las TIC. En varios casos, el concepto se aproxima
a definiciones funcionales, centradas en lo que el
docente hace o necesita hacer para desenvolverse en
entornos digitales.

En varios discursos, la AMI es entendida
principalmente como la capacidad de buscar
informaciény acceder a fuentes confiables, sefialando
la necesidad de seleccionar contenidos adecuados
para el trabajo docente. Estas representaciones son
componentes de la AMI, asi como la preocupacién
por la confiabilidad de la informacién, pero lo hacen
desde una comprension fragmentada del concepto,
ya que no siempre incorporan de manera explicita
dimensiones como el andlisis critico de los mensajes,
la reflexion sobre los contextos de produccion y
circulacion de la informacién o la participacion
ciudadana en entornos mediaticos. En estos casos, la
AMI aparece mas asociada a una habilidad funcional
gue a una competencia formativa integral.

PROYECTO
INICO1-403

Un segundo conjunto de respuestas vinculala AMI con
el acceso a informacion virtual y el uso de tecnologias
digitales, destacando la posibilidad de obtener
recursos en linea, mantenerse actualizado o utilizar
herramientas digitales en la ensefianza. Si bien esta
perspectiva reconoce el papel central de los entornos
digitales en la practica docente contemporanea,
también evidencia un desplazamiento del foco hacia
lo instrumental.

Ademas, se identifican discursos en los que la AMI es
asociada al uso educativo de la tecnologia, entendida
como una competencia para mejorar la ensefianza,
dinamizar las clases o adaptarse a las caracteristicas
de los estudiantes.

Por otro lado, un grupo de respuestas introduce
la responsabilidad digital como elemento central
de la AMI, vinculandola con el uso consciente de la
informacién, el cuidado en la difusién de contenidos y
la orientacién de los estudiantes frente a los riesgos de
los entornos mediaticos. Estas conceptualizaciones
se alinean de manera mas clara con el enfoque de la
AMI, pero sigue apareciendo como un término mas
asociado a la prevencion de riesgos que al desarrollo
de capacidades criticas y participativas.

También se evidencié confusién conceptual entre
AMI y TIC. Los docentes mencionan como sinénimo
de manejo de herramientas digitales o plataformas,
lo que supone un alejamiento del concepto de AMI.
Esta respuesta se alinea, ademas, con docentes que
mencionan desconocimiento del concepto de AMI,
lo que confirma que el término no estd plenamente
instalado en el contexto educativo escolar.
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Grafico 12: Concepto de AMI.
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Fuente: elaboracion propia.

En conjunto, estos resultados demuestran que, en el contexto escolar, la AMI suele ser comprendida desde
marcos practicos, pero no siempre desde una definicién real. Que parte del profesorado asocie AMI con
busqueda de informacion confiable es consistente con los enfoques, que subrayan el acceso, la evaluaciéon y
el uso de informacion como competencias centrales para el aprendizaje y la ciudadania (UNESCO, 2011, 2013;
Livingstone, 2004).

Ademas, la vinculacion de la AMI con el uso de recursos virtuales, plataformas digitales y herramientas
tecnoldgicas confirma una tendencia ya sefialada en la literatura, donde la competencia medidtica se
interpreta desde enfoques predominantemente instrumentales, reduciendo el alcance a la destreza técnica y
desplazando dimensiones clave como la lectura critica, la produccion de sentidos y la dimension sociopolitica
de los medios (Gutiérrez-Martin y Tyner, 2012; Buckingham, 2003, 2020). En este sentido, las respuestas
evidencian que lo mediatico es interpretado principalmente como sinénimo de TIC, cuando la AMI supone,
en realidad, la capacidad de interpretar significados, reconocer sesgos, comprender intereses y actuar con
criterio critico en el ecosistema comunicativo contemporaneo (Hobbs, 2010; Aguaded y Borges, 2025).

N
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6.3.2. USo pedagagico de contenidos mediaticos

Con el propdsito de profundizar en las practicas concretas vinculadas a la AMI, se indagaron si los docentes
utilizan contenidos medidticos en el desarrollo de sus clases. Las respuestas evidenciaron que el uso
pedagdgico de medios y plataformas digitales se encuentra presente en la mayoria de las practicas, aunque
con niveles de frecuencia e intencionalidad diferentes (grafico 13).

Grafico 13: Uso pedagdgico de contenidos mediaticos.
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En primer lugar, un grupo de docentes declararon un uso frecuente de contenidos medidticos, integrado de
manera sistematica a la planificacién y, en algunos casos, de forma transversal a distintas asignaturas. En
estos casos, los medios aparecen como recursos habituales que acompafian la explicacion de contenidos,
favorecen la comprension y permiten diversificar estrategias didacticas. Este tipo de uso evidencia que el
profesor incorpora recursos medidticos principalmente como apoyo a la ensefianza y como respuesta a las
caracteristicas de los estudiantes, especialmente en contextos expuestos por la cultura digital (Area y Pessoa,
2012; Coldn et al,, 2019).
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Sin embargo, también se identifican respuestas que muestran un uso
esporadico u ocasional, condicionado por el tema, el tiempo disponible o
las posibilidades institucionales. En estos casos, los contenidos mediaticos
cumplen una funcién complementaria y no constituyen un eje estructurante
de la practica pedagdgica. Lo que demuestra que, aun existiendo una
valoracion positiva de los medios digitales, la integracién en el aula suele
verse limitada por factores contextuales, organizativos o formativos, lo que
da lugar a practicas intermitentes y poco sistematizadas (Cabero y Llorente,
2015; Herrero-Curiel, 2024).

Un punto destacado del andlisis es el predominio del uso de videos,
especialmente como recurso explicativo o motivacional. El audiovisual
aparece como el formato mas mencionado, por la accesibilidad, la capacidad
para captar la atencion y la potencialidad para facilitar la comprension de
contenidos complejos. Este punto se vincula con la literatura, que sefiala que
el video se convirtio en uno de los recursos medidticos mas utilizados en el
ambito escolar, aunque no siempre acompafiado de estrategias de analisis
critico de los mensajes (Ferrés y Piscitelli, 2012; Buckingham, 2020).

Ademads, las respuestas muestran que una parte importante del
profesorado concibe el uso de contenidos mediaticos desde una logica
didactica-instrumental, orientada principalmente al apoyo visual de las
explicaciones y al refuerzo del contenido curricular. Si bien este uso resulta
pedagdgicamente valioso, la discusion tedrica sobre AMI advierte que la
alfabetizacién mediatica no se limita a la incorporacion de recursos, sino
que implica trabajar intencionalmente sobre la interpretacion, la evaluacion
y la produccién de mensajes medidticos (Bacher, 2024; Aguaded y Borges,
2025).

Por ultimo, aparecen respuestas que evidencian limitaciones en el uso de
contenidos mediaticos, ya sea por baja frecuencia, dificultades institucionales
o falta de acceso, asi como menciones explicitas de no utilizacion. Estas
respuestas ponen de manifiesto que la integracién de medios en el aula
no es uniforme y que existen brechas vinculadas a condiciones de trabajo,
infraestructura y formacion docente (OEI, 2022; UNESCO, 2023).
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6.3.3. Uso pedagagico de plataformas digitales

El uso pedagdgico de plataformas digitales, segun se evidencia, se consolidaron como una practica habitual
en el trabajo docente, aunque con modalidades diversas, finalidades diferenciadas y condicionamientos
estructurales (grafico 14).

Grafico 14: Uso pedagdgico de plataformas digitales.
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Fuente: elaboracion propia.

Una de las respuestas mas repetidas fue el uso de plataformas digitales con la finalidad de la mensajeria
instantanea, especialmente WhatsApp, como canal central de comunicacién escolar. En las respuestas, esta
herramienta aparece asociada a la organizacion de tareas y clases, la circulacion rdpida de informacién y la
comunicacion con las familias. La literatura demuestra que WhatsApp se transformé en un medio privilegiado
para la comunicacién educativa informal, debido a la accesibilidad, inmediatez y amplia penetracion social,
particularmente en contextos donde otras plataformas presentan barreras de acceso (Barrera y Denis, 2022;
Wasserman y Zwebner, 2017). Sin embargo, se advierte que el uso intensivo de mensajeria puede ampliar los
tiempos de trabajo docente y generar una disponibilidad permanente que tensiona los limites entre lo laboral y
lo personal (Asterhan y Rosenberg, 2018).

En paralelo, se identifica el uso de plataformas digitales para desarrollar y distribuir contenido, entre las que
se mencionan Google Classroom, Moodle institucional, YouTube y repositorios de archivos. En estos casos,
las plataformas son utilizadas principalmente para subir materiales, compartir enlaces, organizar actividades
y ofrecer ejemplos que acompafian la explicacion de los contenidos. Este tipo de uso se alinea como una
integracion de entornos virtuales en la escuela, donde suele iniciarse como una estrategia de gestion y
distribucién de recursos, mas que como un espacio para la produccion colaborativa o el analisis critico de los
medios (Area y Pessoa, 2012; Cabero y Llorente, 2015).
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Ademads, varias respuestas sefialan que el uso de plataformas responde a una exigencia institucional, lo
que sugiere que parte de la incorporaciéon de tecnologias digitales se inscribe en normativas escolares o
lineamientos organizacionales. Desde una perspectiva institucional, este tipo de implementacion puede
favorecer la sistematizacion de la comunicacion y el seguimiento pedagdgico, pero cuando la adopcion
tecnoldgica no estd acompafiada por formacién pedagogica especifica, corre el riesgo de reducirse a un uso
administrativo o instrumental (UNESCO, 2023).

Junto con las practicas de uso de plataformas digitales y redes sociales, también se pone en manifiesto un
conjunto de limitaciones estructurales y laborales que condicionan la incorporacién de estos recursos en el
ambito escolar. En primer lugar, los docentes sefialan dificultades vinculadas al acceso a internet, tanto por
problemas de conectividad en las instituciones educativas como por restricciones para compartir datos o
utilizar redes institucionales. Estas condiciones no dependen de la voluntad individual del profesorado, sino
que responden a limitaciones de infraestructura y a decisiones organizativas, que en muchos contextos
escolares restringen el uso pedagdgico de plataformas digitales dentro del espacio institucional (CEPAL, 2022;
UNESCO, 2023).

Las limitaciones vinculadas al uso de internet se corroboran con que la integracién de tecnologias en educacion
sigue siendo desigual y condicionada por el acceso material, especialmente en contextos de América Latina'y
el Caribe, donde la conectividad escolar no siempre esta garantizada ni resulta estable (UNESCO, 2023; CEPAL,
2022).

Ademas, la sobrecarga laboral del profesorado se menciona como una limitacion, asociada a jornadas
extendidas, trabajo en mas de una instituciéon y la necesidad de complementar ingresos. En el contexto
paraguayo, esta realidad incide directamente en la disposicién y el tiempo disponible para planificar, sostener
y acompafiar el uso de plataformas digitales. Lejos de representar una mejora automatica de la practica, el
uso de tecnologias puede convertirse en una tarea adicional que se suma a un trabajo ya intensificado, sin
reconocimiento ni compensacion especifica. Las condiciones laborales docentes en la region sefialan que
el pluriempleo y la precarizacién influyen negativamente en los procesos de innovacién pedagdgica y en la
apropiacion critica de tecnologias educativas (Pérez Montiel, 2026; Cafiete-Estigarribia, 2020; ABC Color,
2025a).

Otra categoria es la persistencia de una cultura pedagdgica tradicional, donde el trabajo con materiales
impresos y en papel continda siendo valorado como una opcidon mas segura, controlable y conocida.
Esta preferencia no debe interpretarse Unicamente como resistencia al cambio, sino como una respuesta
pragmatica frente a contextos de inestabilidad tecnoldgica, falta de conectividad y ausencia de formacion
sistematica. Las practicas docentes tienden a sostenerse en aquello que garantiza continuidad y previsibilidad
en el aula, especialmente cuando las condiciones externas no acompafan los procesos de innovacion (Tosolini
y Garofolo, 2025).

Por ultimo, existe la desconfianza hacia el uso de plataformas digitales, vinculada de manera directa a la falta
de formacién especifica para su utilizacion pedagdgica. Los docentes expresan inseguridad respecto de
cémo usar adecuadamente estas herramientas, como gestionar la informacion, proteger la privacidad o evitar
usos inapropiados. Esta desconfianza no responde a un rechazo a la tecnologia en si, sino a la ausencia de
instancias de capacitacion contextualizadas y sostenidas (Mereles y Canese, 2022).

Jz ®o oo
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6.3.4. Frecuencia de uso de plataformas digitales

La evidencia de un uso condicionado y de un uso limitado por condiciones externas se entiende mejor si se
asume que las plataformas digitales actuan sobre una condicién basica, que es la conectividad funcional y
disponible. Cuando la conectividad es inestable, el uso pedagdgico tiende a transformarse en una practica
discontinua, porque el acceso no depende solo del docente, sino también del contexto institucional y del
acceso del estudiantado (grafico 15).

Grafico 15: Frecuencia de uso de plataformas digitales.
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Fuente: elaboracion propia.

En América Latina y el Caribe, la brecha digital persiste no solo como problema de acceso, sino también como
desigualdad de uso y de capacidades para aprovechar los entornos digitales, esto pone limites reales para
sostener practicas continuas con plataformas. La adopcién tecnoldgica en educacién varia por condiciones
socioecondmicas, disponibilidad de dispositivos y la preparacion docente, por eso, la presencia de uso
esporadico o condicionado no puede verse como una anomalia, sino como resultado de condiciones de
implementacion heterogéneas (UNESCO, 2023a).

En paralelo, aparece un punto institucional importante, que es la restriccion de uso. Cuando una institucion
regula o limita el acceso, ya sea por norma, cultura escolar o decisiones de gestién, la plataforma se usa solo
en ciertos momentos o se abandona. En estas situaciones, se produce un desplazamiento hacia recursos
“seguros” y previsibles, como el papel, cuaderno, fotocopias, etc., no por falta de valoracién de lo digital, sino
porque lo analégico da control inmediato sobre el tiempo de clase, la evaluacién y la comunicacion. Incluso
en contextos con disponibilidad tecnoldgica, el uso en aula suele ser menor y mas conservador de lo que se
espera, porque la escuela tiende a absorber la tecnologia sin modificar necesariamente sus rutinas profundas
(UNESCO, 2023c; Rivoir y Morales, 2019).

En cuanto al uso diario y semanal de plataformas digitales, se evidencia que las tecnologias se integran
como parte de la rutina organizativa del trabajo docente de algunos docentes, mas que como una estrategia
pedagdgica innovadora en si misma. El uso sostenido se asocia principalmente a funciones de comunicacion,
distribucién de materiales y organizacion de tareas, o que permite dar continuidad a las actividades escolares
fuera del aula presencial. Esta forma de integracion coincide con que la tecnologia se consolida en la practica
docente cuando resuelve necesidades operativas concretas del trabajo escolar. En contextos educativos con
recursos limitados, como ocurre en gran parte de Paraguay (Santander, 2022), el uso frecuente se sostiene
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cuando la plataforma simplifica procesos y no incrementa significativamente la carga laboral, funcionando
como soporte cotidiano mds que como espacio de transformacion pedagoégica (Lucero et al., 2024; Balletbo
y Quintana 2022).

El uso segun necesidad o en practicas puntuales evidencia una integracion intermitente y estratégica de las
plataformas digitales, activadas ante demandas especificas como el envio de materiales, la recuperacion de
clases o la resolucion de situaciones excepcionales. Este patrén no indica rechazo a la tecnologia, sino una
adaptacion a las condiciones reales de trabajo docente, como los resultados mencionados en el apartado
anterior, como la sobrecarga laboral. Esto demuestra que cuando el uso digital implica mayor inversion de
tiempo sin garantias de acceso equitativo, los docentes tienden a limitarse a utilizarlo en momentos en los que
el beneficio pedagdgico es inmediato y claro (Area-Moreira et al., 2016).

Por ultimo, la presencia del no uso en las entrevistas no puede interpretarse Unicamente como falta de interés
del profesorado, sino como un resultado coherente con condiciones institucionales y laborales que vuelven
dificil sostener practicas digitales en el aula. La no utilizacién de plataformas digitales puede vincularse a la
falta de conectividad estable en la institucion, restricciones para utilizar internet escolar o a la percepcion
de que el trabajo con plataformas incrementa la carga de tareas sin contar con apoyo técnico o formativo
suficiente. Estos resultados se alinean con el GEM Report, que sostiene que la tecnologia no produce mejoras
por si misma y que la adopcion depende de infraestructura, formacion y condiciones de implementacion,
cuando estas variables faltan, la exclusion o el abandono de herramientas digitales se vuelve una respuesta
pragmatica mas que una resistencia infundada (UNESCO, 2023b).

6.3.5. Creacion de contenido mediatico

Los resultados evidencian que la produccién de contenido mediatico por parte del profesorado es mayormente
condicionada por factores contextuales, laborales y formativos, més que como una competencia plenamente
consolidada (gréafico 16).

Grafico 16: Produccion de contenido docente.
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Fuente: elaboracion propia.
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Se evidencia que una parte de los maestros declaran realizar creacion propia de
contenidos, principalmente mediante la elaboracién de presentaciones digitales,
gufas escritas y, en menor cantidad de respuestas, videos explicativos. Sin
embargo, estas producciones suelen caracterizarse como basicas, orientadas a
la explicacion de contenidos curriculares y a la adaptacion al contexto del aula, sin
un desarrollo avanzado en términos de disefio, edicion o produccién multimodal.
En el @ambito escolar, la produccion mediatica docente suele centrarse en
funciones instrumentales y de apoyo pedagdgico, mas que en procesos creativos
complejos vinculados a la alfabetizacion medidtica plena (Ferrés y Piscitelli, 2012).

Ademads, las respuestas muestran que la adaptacion de contenidos encontrados
en internet constituye una practica frecuente, lo que evidencia que la produccion
docente se apoya en la reutilizacién y resignificacién de materiales ajenos, antes
que en la creacién desde cero. Esta practica es descrita como una alfabetizacion
medidtica funcional, donde el énfasis esta puesto en seleccionar y adecuar
recursos disponibles, pero no necesariamente en comprender o intervenir
criticamente en los procesos de produccién mediatica (Grande-Nufiez y Cifuentes,
20217; Britez, 2020).

Otra categoria es la creacion condicionada, que aparece asociada a una
produccion ocasional o creacion de contenido mediatico solo cuando es
necesario. Este patrén sugiere que la produccion de contenidos mediaticos
no forma parte de una practica sistematica, sino que se activa ante
demandas especificas, exigencias institucionales o necesidades puntuales
del aula. Esta forma de produccién se vincula mas con una alfabetizacion
digital instrumental que con una competencia mediatica en sentido pleno,
ya que no necesariamente incluye el dominio de lenguajes audiovisuales, la
experimentacion con formatos ni la reflexion critica sobre los procesos de
produccion (Britez, 2020).

Ademas, el uso frecuente de materiales descargados, presentaciones
preexistentes y videos educativos evidencia una dependencia de contenidos
externos. Si bien esta prdctica no es negativa en si misma, evidencia que
hay una brecha entre consumo y produccion mediatica, donde el docente
se posiciona mas como usuario que como productor. Esta brecha suele

estar asociada a déficits en la formacion inicial y continua del profesorado
en competencia medidtica, especialmente en lo relativo a la creacion de
contenidos digitales con sentido pedagdgico (Britez, 2020; Area y Pessoa,
2012).
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6.3.6. Uso critico de medios de comunicacion

Los resultados de las actividades vinculadas al uso critico de los medios en el aula se manifiestan de forma
diversa. En las respuestas de los docentes aparecen practicas que pueden considerarse alineadas con
enfoques de alfabetizacion mediatica, aunque generalmente se desarrollan de manera puntual y dependen en
gran medida de la iniciativa individual del profesorado (grafico 17).

Grafico 17: Uso critico de medios de comunicacion.
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Fuente: elaboracion propia.

Un conjunto de categorias se vincula con la lectura critica de los mensajes mediaticos, particularmente a
través de la identificacion de la intencién del mensaje, la diferenciacidn entre noticia, opinién y publicidad, y la
comparacion de informaciones provenientes de distintos medios. Estas précticas reflejan un acercamiento
a uno de los nucleos centrales de la AMI, que implica comprender que los mensajes no son neutrales y que
responden a intereses, contextos de produccion y légicas especificas (Buckingham, 2003; UNESCO, 2011). La
comparacion entre coberturas mediaticas y la deteccion de sesgos, mencionadas por algunos docentes, se
definen como competencias de interpretacion critica, necesarias para que los estudiantes puedan situarse de
manera critica frente a la informacion que consumen cotidianamente (Oviedo et al., 2020).

Ademas, varias respuestas refieren a actividades orientadas a la verificacién y evaluacion de la informacion,
como contrastar fuentes, identificar desinformacion o analizar la confiabilidad de los contenidos. Estas
practicas toman relevancia en un contexto caracterizado por la circulacién intensiva de informacién falsa
o engafiosa (Ahibe et al., 2025). En este sentido, la literatura menciona que el desarrollo de habilidades de
verificacion constituye una dimension clave de la alfabetizacion mediatica contemporanea, en tanto permite
a los sujetos tomar decisiones informadas y reducir la vulnerabilidad frente a la manipulacion informativa
(Wardle y Derakhshan, 2017).
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Otra categoria corresponde a las practicas vinculadas con la ciudadania digital, como
la reflexion sobre la privacidad, el consumo responsable de informacion y las normas
de convivencia en entornos digitales. La presencia de estas actividades indica una
preocupacion docente por los riesgos asociados al uso de redes sociales y plataformas
digitales, especialmente en relacion con la exposicion de datos personales y las
interacciones en linea. Sin embargo, esta aproximacion suele estar mas asociada a
una logica preventiva que a una comprension integral de la participaciéon ciudadana en
el ecosistema mediatico, aspecto que la AMI concibe como un componente activo y no
meramente defensivo (Pérez-Diaz, 2019; UNESCO, 2011).

También, se evidencian actividades orientadas a la produccion critica de mensajes, como la
elaboracion de presentaciones con enfoque reflexivo o la creacion de afiches y campafias
que buscan problematizar contenidos mediaticos. Estas experiencias se alinean con la
idea de que la alfabetizacién mediatica no se limita al andlisis, sino que también implica
la capacidad de producir mensajes conscientes de su intencionalidad y efectos (Ferrés y
Piscitelli, 2012).

De igual forma, existen limitaciones que restringen el desarrollo de actividades de uso
critico de medios. En algunas respuestas, se evidencia confusion entre “usar tecnologia”
y uso critico de los medios, lo que lleva a practicas centradas en el consumo de recursos
digitales sin analisis critico. Esta dificultad demuestra que la incorporacion de tecnologias
en el aula no garantiza, por si sola, el desarrollo de competencias mediaticas si no va
acompafiada de una intencionalidad pedagdgica explicita y formacién especifica del
profesorado (Gutiérrez-Martin y Tyner, 2012; Area y Pessoa, 2012).
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6.3.7. Consumo mediatico docente vinculado a la
ensefanza-aprendizaje

LLas respuestas sobre el consumo mediatico vinculado a la ensefianza muestran que se da como una practica
funcional, selectiva y condicionada, mas que como un proceso sistematico de actualizacion profesional. En
algunas respuestas se demuestra que el acceso a contenidos mediaticos se orienta, en gran medida, a resolver
necesidades inmediatas del aula, como la busqueda de materiales para complementar clases, la visualizacion
de videos explicativos o la consulta puntual ante la apariciéon de nuevos temas (grafico 18).

Grafico 18: Consumo de contenido educativo.
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Por un lado, los profesores mencionan consumir contenidos medidticos con el objetivo de actualizar
conocimientos disciplinares, mediante la lectura de articulos educativos, la busqueda de informacién en
linea o la consulta de materiales pedagdgicos digitales. Sin embargo, estas practicas aparecen atravesadas
por dificultades para identificar fuentes especializadas del drea, lo que limita la profundidad del consumo
informativo. Por lo que se evidencia en la literatura, la AMI en el ambito docente no depende Unicamente del
acceso a la informacion, sino de la capacidad para reconocer, seleccionar y jerarquizar fuentes pertinentes
dentro de un campo disciplinar especifico (Livingstone, 2004; Area y Guarro, 2012; Bacher, 2024). Cuando
esta competencia no esta plenamente desarrollada, el consumo tiende a desplazarse hacia contenidos mas
accesibles, pero menos especializados (Rodriguez Cruz, 2025).

También, se evidencia que el uso de videos como recurso didactico, lo que puede darse como apoyo
motivacional y/o visual, ocupa un lugar en las practicas de consumo medidtico. Los docentes mencionan
la visualizacion de videos explicativos o formativos como una estrategia para apoyar la comprension de
contenidos o motivar a los estudiantes. Si bien esta practica puede contribuir a enriquecer la ensefianza, el
uso de materiales audiovisuales no garantiza, por si mismo, una apropiacion critica del conocimiento si no
se acompafa de instancias de analisis, contextualizacion y reflexion pedagdgica (Ferrés y Piscitelli, 2012;
Rodriguez Cruz, 2025).
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Por otro lado, se evidencia un consumo esporadico y condicionado por el tiempo disponible, probablemente
asociado a la sobrecarga laboral que caracteriza al trabajo docente. Los docentes se justifican mencionando
la falta de tiempo como limitante, lo que demuestra que la idea de que el consumo mediatico profesional no
forma parte de una rutina institucionalizada, sino que depende del esfuerzo individual del docente. Por lo que,
las condiciones laborales y la intensificacion del trabajo docente inciden directamente en las posibilidades de
actualizacion profesional sostenida (Tenti Fanfani, 2007; Vaillant y Marcelo, 2015).

Asimismo, se ven situaciones de no consumo o consumo muy limitado de contenidos mediaticos del area
de ensefianza, vinculadas tanto a la preferencia por materiales impresos como a la desconfianza hacia los
recursos digitales o a la percepcion de escasa utilidad pedagdgica. Estas posiciones no deben interpretarse
como rechazo a lo medidtico, sino como respuestas situadas frente a contextos institucionales que no siempre
garantizan conectividad, formacién especifica o reconocimiento del tiempo destinado a la busqueda y analisis
de materiales digitales (Acosta y Canese, 2025).

6.3.8. Motivaciones docentes para el uso cotidiano de
redes sociales y medios de comunicacion

El uso profesional de redes sociales y medios de comunicacion se evidencia asociado a la busqueda de ideas
para clases, el intercambio de experiencias entre docentes y la interaccién con colegas (grafico 19). Este tipo
de uso demuestra que los medios funcionan como espacios informales de desarrollo profesional, donde el
aprendizaje no se estructura como formacion sistematica, sino como circulacion de practicas, recursos y
saberes situados. Gran parte del aprendizaje docente mediado por tecnologias ocurre en redes horizontales,
no institucionalizadas, donde el valor reside mas en la experiencia compartida que en la validacion académica.
En este sentido, el consumo mediatico profesional no implica necesariamente una apropiacion critica de los
contenidos, sino una légica pragmatica orientada a resolver necesidades inmediatas del aula (Montaner et
al,, 2025).

Grafico 19: Motivaciones docentes para el uso cotidiano de redes sociales y medios de comunicacion.
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El uso comunicacional se vincula con la organizacion de actividades escolares,
la comunicacion con estudiantes y familias, y el intercambio de materiales
educativos. Las respuestas muestran que las plataformas y redes son
utilizadas como extensiones funcionales de la escuela, especialmente ante
la insuficiencia de canales institucionales formales. En contextos escolares
latinoamericanos, las tecnologias digitales suelen incorporarse primero
como herramientas de gestién y comunicacion antes que como mediaciones
pedagdgicas criticas. En este sentido, el uso comunicacional se ve como una
practica necesaria mas que como una eleccién pedagoégica reflexiva, lo que
muestra una relacién instrumental con los medios (Area y Pessoa, 2012; Pérez
Tornero, 2018).

El uso informativo de redes y medios demuestran que se utilizan para _
informarse sobre la actualidad, seguir noticias y consultar contenidos

educativos. Sin embargo, este consumo informativo no siempre esta ligado a -
procesos sistematicos de analisis o verificacion, sino que responde a la légica

de acceso rapido y actualizacién constante. El acceso a la informacién no

garantiza por si mismo comprension critica, ya que la abundancia informativa -
puede derivar en consumos fragmentados y superficiales si no se desarrollan

competencias especificas de evaluacion (Livingstone, 2004; Wardle vy

Derakhshan, 2017).

Por Ultimo, la categoria de uso social de redes sociales
aparece asociado al entretenimiento, la interaccion cotidiana
y el descanso mental. Este tipo de motivacion muestra que los
docentes no solamente estdn como usuarios profesionales
frente a los medios, sino que también estan como sujetos
sociales que utilizan las plataformas para desconectarse de
las demandas laborales. Esta dimension resulta interesante en
contextos donde la sobrecarga de trabajo docente es elevada,
como ocurre en Paraguay (Pérez de Montiel, 2026), por lo que
el uso social y recreativo de las tecnologias cumple una funcién
reguladora frente al estrés laboral (Rojas-Bahamdn y Arbeldez-

Campillo, 2024).
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6.3.9. Dificultades docentes para trabajar con medios
digitales en el aula

En cuanto a las dificultades para trabajar con medios digitales en aula, los docentes mencionan, una primera
categoria, a dificultades que conlleva a limitaciones de infraestructura y conectividad, como la falta de
internet en la institucion, internet inestable y escasez de recursos tecnoldgicos disponibles en el aula (grafico
20). Este tipo de condicién no interviene sélo como un obstaculo técnico, sino como un limite estructural que
condiciona qué practicas son viables y cudles quedan restringidas en la practica docente. En América Latina,
la desigualdad de conectividad escolar y la variedad en el acceso a dispositivos han sido sefialadas como
factores que profundizan brechas de oportunidad, especialmente cuando el acceso real depende del contexto
institucional y no de una provision garantizada (UNESCO, 2023).

Gréfico 20: Dificultades docentes para trabajar con medios digitales en el aula.
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Otra categoria evidencia restricciones institucionales, expresadas como prohibicién
o limitacion del uso de celulares, falta de lineamientos claros para el uso pedagdgico,
temor a sanciones y politicas escolares que desalientan el uso de redes. En este
punto, la dificultad no se explica por la resistencia individual, sino por la tensién entre
el control escolar y la necesidad pedagdgica de integrar entornos digitales de manera
segura. Cuando las instituciones educativas no definen reglas de uso con enfoque
formativo, como el propdsito, criterios, proteccion y acompafiamiento, las respuestas
mas comunes tienden a ser la prohibicién preventiva o la autocensura docente para
evitar conflictos (ABC Color, 2025b).

Una tercera categoria corresponde a brechas de formacién y autoeficacia tecnolégica,
visibles en la dificultad para manejar plataformas, la inseguridad para resolver
problemas técnicos y la dependencia de terceros. Este patron se alinea con lo que
la literatura describe como barreras de primer orden (recursos/soporte) y segundo
orden (creencias, confianza, competencia percibida) en la integraciéon de tecnologia.
Aln con acceso, si el docente no cuenta con habilidades para resolver incidentes
basicos o para elegir la herramienta adecuada, la integracion queda fragil y se
sostiene con ayuda externa (UNESCO, 2024). Ademéds, cuando la formacién no integra
lo pedagdgico con lo tecnoldgico, las plataformas digitales se usan como depdsito de
tareas y no como mediacion diddctica (Cabero-Almenara y Llorente, 2015).

La Ultima categoria aparece sosteniendo las
respuestas anteriores, donde se menciona
la sobrecarga laboral y la gestion del tiempo,
expresadas también como cansancio, falta de
tiempo para planificar con tecnologia y falta de
reconocimiento institucional del tiempo digital
que implica preparar materiales y adaptar
recursos digitales. En el caso del Paraguay, esta
dimension se vuelve relevante porque se vincula
con la dindmica de doble turno y demandas
laborales acumuladas, donde los gremios
docentes han denunciado sobrecarga asociada
a exigencias administrativas y documentales,
que compiten con la planificacion pedagdgica
(Ultima Hora, 2026a; ABC Color, 2025a). A
esto se suma que la necesidad de completar
ingresos a través de mas de un turno aparece
en el debate publico y sindical como un rasgo
frecuente del trabajo docente (Ultima Hora,
2026b), lo que reduce el tiempo disponible para
formacién situada y experimentacién didactica
con medios digitales.
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6.3.10. Acompafiamiento a la formacion continua del
profesorado en AMI

Los resultados evidencian que una de las demandas del profesorado se vincula con el acompafiamiento
institucional, especialmente en lo relativo al reconocimiento del tiempo de preparacién digital, la provision
de recursos tecnoldgicos y el soporte técnico dentro de la escuela (grafico 21). La necesidad de espacios de
formacién en horario laboral y de apoyo institucional regular expone que la integracion de medios no depende
unicamente de la voluntad docente, sino de condiciones organizacionales que la habiliten o la limiten. En
contextos como el paraguayo (Ultima Hora, 2026a; ABC Color, 2025b), por lo que, cuando la innovacién digital
se impulsa sin tiempos, recursos y apoyo, la carga percibida aumenta y la implementacion sostenida se vuelve
mds dificil (Caceres, 2025).

Grafico 21: Formacion continua del docente.
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Otra categoria acerca de las necesidades de apoyo
gue mencionan los docentes es la demanda de
formacion técnica, que aparece ligada a la resolucion
de problemas basicos y al manejo de plataformas.
Que el profesorado demande formacion técnica pese
a la existencia de lineamientos y capacitaciones en
TIC puede evidenciarse como un indicador de brecha
de implementacion mas que de ausencia total de
politica.

Por un lado, los programas institucionales tienden
a focalizar en alfabetizacion digital y uso general
de herramientas, lo que no siempre se traduce en
dominio operativo sostenido frente a situaciones
reales del aula. En Paraguay se registran iniciativas
de capacitacién docente en competencias TIC de
alfabetizacién digital, impulsadas desde el Ministerio
de Educacién y Ciencias (MEC), lo que confirma que la
oferta existe, aunque el alcance y profundidad pueden
no cubrir las necesidades cotidianas de la practica
(Walder et al., 2025; Céceres, 2025). A eso se suma
que los propios materiales formativos del MEC (2021)
sostienen la idea de desarrollo de competencias
digitales para el uso pedagdgico de TIC, lo cual
es importante, pero no necesariamente garantiza
acompafiamiento suficiente ni continuidad para
consolidar autonomia técnica. En paralelo, informes
comparativos muestran que la falta de tiempo y las
condiciones de trabajo suelen operar como barreras
estructurales para el desarrollo profesional, lo que
ayuda a explicar por qué la demanda técnica persiste
aun cuando existen ofertas (OECD, 2024).

78

Por otro lado, la demanda de formacion pedagdgica
no contradice la existencia de politicas TIC, mas
bien sefiala un desajuste, ya que tener formacion en
herramientas no es igual a saber disefiar ensefianza
con medios, evaluar aprendizajes mediados por
tecnologia o sostener criterios didacticos para
seleccionar recursos (Walder et al, 2025). Las
respuestas evidencian que la categoria de formacion
pedagodgica en medios aparece asociada a
planificacion con medios, seleccién segun objetivos
y estrategias para uso critico, lo que sugiere una
necesidad de pasar del manejo instrumental a la
integracion curricular. Ese desplazamiento suele
requerir formacién situada, tanto por areas como
por niveles y condiciones reales de aula, porque la
tecnologia no "mejora” la ensefianza por si misma,
sino que necesita decisiones pedagdgicas explicitas
(Céceres, 2025; Mereles y Canese, 2022). En ese
sentido, que los docentes soliciten mas formacion
pedagdgica es coherente con un contexto donde hay
capacitaciones TIC (Walder et al., 2025; Britez, 2020),
pero no necesariamente un desarrollo sistematico
de competencias medidticas de AMI como enfoque
integral, ni acompafiamiento didactico continuo para
sostenerlo (Santander, 2022).




1. Conclusiones

Desde una perspectiva descriptiva e interpretativa, esta investigacion permitio aproximarse
a los niveles de competencia medidtica autopercibida del profesorado no universitario
de la ciudad de Encarnacién, entendidos no como un reflejo directo de competencias
objetivas, sino como una manifestacion situada de como los docentes comprenden,
valoran y significan la relacion con los medios, las tecnologias y la informacién dentro de
sus préacticas profesionales.

Uno de los resultados centrales del estudio radica en evidenciar que la competencia
medidtica, tal como es percibida por el profesorado, no se configura como un campo
integrado y sistematicamente desarrollado, sino como un entramado desigual de saberes
y practicas. Esta configuracion revela un proceso de apropiacion marcado prioritariamente
por la funcionalidad y la adaptacion a las exigencias inmediatas del trabajo docente, antes
que por una comprension critica, ética y politico-ciudadana de la Alfabetizacion Medidtica e
Informacional (AMI). La dimensién instrumental aparece méas consolidada que la dimension
critica.
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En este sentido, se confirma una distancia significativa entre los enfoques
tedricos internacionales de la AMI y su apropiacion en el dmbito escolar
paraguayo. Esta brecha no puede atribuirse exclusivamente a déficits
individuales del profesorado, sino que se vincula a condiciones estructurales del
sistema educativo, entre ellas la orientacion predominantemente instrumental
de la formacion tecnoldgica, la sobrecarga laboral docente y la ausencia de una
politica sistematica de alfabetizacién mediatica integrada al curriculo nacional. Se

constata, asi, un desacople entre competencia digital y competencia mediatica:
el desarrollo de habilidades técnicas no ha ido acompafiado necesariamente de
un fortalecimiento equivalente en andlisis critico, comprensién de la industria
mediatica, regulacion o participacion democratica.

Otro hallazgo relevante es que la existencia de lineamientos o politicas
vinculadas a las TIC no garantiza por si misma el desarrollo de competencias
mediaticas en sentido amplio. La demanda sostenida de formacion técnica y
pedagogica expresada por el profesorado debe interpretarse como indicador
de un desajuste entre las propuestas formativas disponibles y las necesidades
reales del ejercicio docente. El acceso a tecnologia y la capacitacion técnica,
si bien necesarias, resultan insuficientes para promover una alfabetizacion
medidtica integral.

Asimismo, se visualiza que las prdcticas medidticas docentes se desarrollan

en un escenario de tension entre innovacion y tradicion pedagdgica. Conviven

\ ,/ usos digitales sostenidos, practicas puntuales y situaciones de no uso, en
= un marco institucional que continda privilegiando modelos tradicionales de
ensefianza, al tiempo que exige adaptacion permanente a entornos mediaticos

en transformacion. La virtualizacién acelerada durante la pandemia fortalecio

habilidades de uso tecnoldgico, pero no produjo necesariamente una

transformacion equivalente en la dimension critica de la competencia medidtica.

Desde el punto de vista cientifico, este estudio constituye una de las primeras
aproximaciones sistematicas a la medicién de la competencia medidtica
docente en Paraguay, aportando una linea base empirica para el desarrollo del
campo en el contexto nacional. Su relevancia no radica Unicamente en los niveles
identificados, sino en la visibilizacién de brechas formativas estructurales y en la
apertura de una agenda de investigacion en alfabetizacion mediatica en el pafs.

LLa culminacion de esta investigacion abre nuevas oportunidades investigativas.
Se propone, en primer lugar, complementar este estudio con investigaciones
cualitativas que analicen practicas concretas de aula, procesos reales de
produccion medidtica y dinamicas de interaccion digital docente-estudiante.

En segundo lugar, resulta pertinente disefiar intervenciones formativas
especificas en alfabetizacion medidtica y evaluar su impacto mediante estudios
cuasi-experimentales o longitudinales, permitiendo contrastar variaciones en la

competencia mediatica real.
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En tercer lugar, se plantea la posibilidad de desarrollar estudios
comparativos interdepartamentales y, particularmente, investigaciones de
frontera que permitan contrastar los resultados con contextos limitrofes,
como la provincia de Misiones (Argentina). La comparacion transfronteriza
podria aportar evidencia relevante sobre cémo variables socioculturales,
politicas educativas y ecosistemas medidticos diferenciados inciden en la
configuracion de la competencia medidtica docente.

A partir del andlisis realizado, emerge una hipodtesis que merece
ser contrastada empiricamente: el nivel de competencia medidtica
autopercibida por el profesorado dificilmente coincida con el nivel de
competencia mediatica real cuando esta sea evaluada mediante pruebas
de desempefio, analisis de producciones medidticas u observacion de
practicas pedagdgicas.

Esta posible discrepancia entre percepcion y desempefio
efectivo sugiere que la autoconfianza digital no necesariamente
se traduce en competencia critica profunda. Explorar esta
brecha podria contribuir significativamente ala construccion de
instrumentos de evaluacién mas integrales y a la formulacion
de politicas formativas mds ajustadas a las necesidades reales
del profesorado.

En sintesis, el fortalecimiento de la competencia mediatica
docente no constituye un desafio meramente técnico, sino
estructural. Implica repensar la formacion docente, las
politicas educativas y el lugar de la escuela en la construccion
de ciudadania critica en sociedades atravesadas por la
sobreinformacion, la desinformacion y la transformacion
permanente del ecosistema medidtico. La AMI, entendida
como proceso formativo integral, se posiciona asi como un

eje estratégico para el desarrollo humano y la consolidacion

democratica en el contexto paraguayo.
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9. Anexos

Anexo 1

Cuestionario aplicado al profesorado no universitario
de la ciudad de Encarnacion

Estimado/a estudiante,

Este cuestionario se presenta en el marco del proyecto de investigacion titulado INIC01-403
Competencia mediatica del profesorado no universitario en Encarnacién, desarrollado por la
Universidad Auténoma de Encarnacién (UNAE) y cofinanciado por el Consejo Nacional de Ciencia y
Tecnologia (CONACYT). El objetivo del proyecto es determinar los niveles de competencia mediatica
del profesorado no universitario de Encarnacion.

El cuestionario ha sido disefiado a partir de la propuesta conceptual de Pérez-Rodriguez y Delgado-
Ponce (2012), fundamentada en los lineamientos de la Comisién Europea (2007), Ferrés (2007),
UNESCO (2008) y Celot y Pérez-Tornero (2009). También se han considerado las directrices del
curriculum AMI para profesores de la UNESCO (2017), la Comision Europea (2019) y la UNESCO (2022).
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La competencia medidtica se estructura en tres dmbitos: conocimiento, comprension y expresion, organizados en torno a
42 items seleccionados para valorar su grado de competencia mediatica. Las respuestas a estos items se califican en una
escala de cuatro niveles (1, 2, 3 y 4), donde 1 representa el nivel méas bajo y 4 el més alto.

El tratamiento de los datos se realizara exclusivamente de forma grupal, asegurando la confidencialidad de la informacién y
evitando cualquier analisis individualizado.

En caso de que requiera que los datos recabados en este instrumento sean descartados, podrd dirigirse a la investigadora
principal, Verena Schaefer mediante el siguiente correo electrénico verena.schaefer@unae.edu.py, solicitando la eliminacion
0 exclusion de la entrevista y los datos recolectados.

Al concluir la investigacion, los resultados estaran disponibles en las webs de la UNAE.

Muchas gracias por su colaboracién.

Seccién A: Consentimiento __Lenguay Literatura

La participacion en la encuesta implica su consentimiento.  __ Ciencias Bésicas (quimica, fisica, ciencias naturales...)
Por favor, marque su consentimiento si esta de acuerdo.
__Ciencias Sociales (politica, sociologfa, psicologfa..)

__Si .

__GuaraniNe'e
__No

__Educacion Artistica
Seccion B: Bloque 1. Variables Sociodemograficas

__Trabajoy Tecnologia

B1. Género

__Matematicas
__Femenino

__Ingenierfas
__Masculino

__Empresariales
B2. Edad

__Ciencias de la Salud
__Menos de 25 afios
__Lengua Inglesa

__Entre 26 y 34 afios
Otro_____________
__Entre 35y 44 afios
B6. Tipo de institucion educativa (opcion miiltiple)
__Entre 45y 54 afios
__Privada
__Mas de 54 afios
__Puablica

B3. Aiios de experiencia docente
__Privada Subvencionada
__Menos de 5 afios
B7. Nivel educativo en el que trabaja actualmente (opcién

__Entre 5y 15 afios miiltiple)

__Entre 16y 25 afios __Educacion Escolar Bésica

__Mas de 25 afios __Educacién Media

B4. Titulo académico (marca todos los obtenidos) __Educacion para Jévenes y Adultos
__ Profesorado Otro____________

__Licenciatura B8. Niimero de estudiantes por docente[1]
__Posgrado __1-25

__Tecnicatura __26-50

__Formacion especifica __51-75

B5. Area de formacién (opcién miltiple) __76-100

__Educacién Fisica __101-150
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__151-250 __Unaiinstitucion financié (becd) el costo del curso
__Mds de 250 __El centro cubrid el costo

B9. Grado[2] /curso que imparte la docencia (opcion
multiple)

__Séptimo

__Octavo

__Noveno

__Ter. Curso de la media
__2do. Curso de la Media
__3er. Curso de la Media

B10. ¢Cuantos cursos de formaciéon en competencia
mediatica ha realizado en los tltimos 5 afos?

__Ninguno

__Masde3

B11. ;Cuantos cursos de formacion en otras competencias
diferentes a la mediatica ha realizado en los dltimos 5
afios?

__Ninguno

__Mésde3

B12. Especifique los temas de los cursos que ha realizado

B13. Los motivos por los que realiza estos cursos (opcion
miiltiple)

__Reforzar conocimientos

__Instancia del propio centro educativo
__Recomendacion de compafieros 0 amigos
__Interés propio

__Mejorar el puntaje de certificacién

B14. Como costeo esos cursos

__Cuenta propia
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__ El centro imparti6 el curso para todo el personal de la
institucion

Otro

B15. ;Coémo aplican los conocimientos que obtienen en los
cursos de formacidn en sus clases?

B16. Indique en el siguiente listado, los recursos
tecnoldgicos que hay en su domicilio familiar

Tablet
Notebook

Computadora de
mesa

Celular
Proyector
Internet

Otros

B17. Indique en el siguiente listado, los recursos
tecnoldgicos que hay en su contexto o centro laboral

Tablet
Notebook

Computadora de
mesa

Celular
Proyector
Internet

Otros

Seccidn C: Bloque 2. Conocimiento (1)
B2_D1 Dimension: Acceso y obtencidn de la informacion

C1. Conocimiento de las normas de acceso a contenidos,
plataformas, redes sociales, paginas web, blogs, foros de
discusion...

__1 Desconozco la existencia de normas de acceso a
contenidos, plataformas, redes sociales, paginas web,
blogs, foros de discusion...

__2 Sé que existen normas de acceso a contenidos,
plataformas, redes sociales, paginas web, blogs, foros de
discusidn, etc., pero nunca las he leido.

__ 3 He leido las normas de acceso a contenidos,
plataformas, redes sociales, paginas web, blogs, foros de
discusidn..., pero no las entiendo.

__ 4 Conozco las normas de acceso a contenidos,
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plataformas, redes sociales, paginas web, blogs, foros de
discusidn... y actlio en consecuencia.

C2. Capacidad para extraer informacion de diversas
fuentes, adecuada a las distintas situaciones.

1. __ No soy capaz de extraer informacién en fuentes
facilmente accesibles.

2. __ Soy capaz de extraer informacién en fuentes
facilmente accesibles (articulos, libros, sitios web),
pero me cuesta adaptarla a situaciones comunicativas
concretas (presentaciones, informes, publicaciones en
redes sociales, conversaciones informales).

3.__Soy capaz de extraer informacion de diversas fuentes
(articulos académicos, blogs, entrevistas, videos) segun
la situaciéon comunicativa (debates, articulos de opinién,
publicaciones en redes sociales) y la naturaleza de los
contenidos (cientificos, informativos, de entretenimiento).

4. __ Soy capaz de extraer informacién de diversas
fuentes por su relevancia segun la situacién comunicativa
(conferencias, articulos periodisticos, podcasts), los
contenidos (cientificos, técnicos, culturales) y el nivel de
especializacion (revistas especializadas, enciclopedias,
blogs), actualizacién (noticias recientes, estudios
actuales) y propésito (educativo, informativo, persuasivo).

C3. Capacidad para evaluar la fiabilidad y calidad de las
fuentes de las que se va a extraer la informacién necesaria.

1.__ Desconozco los criterios para evaluar la fiabilidad y la
calidad de una fuente de informacion.

2.__ Conozco los criterios para evaluar la fiabilidad y la
calidad de una fuente de informacion, pero no soy capaz
de ponerlos en préactica.

3.__ Evallo la fiabilidad y la calidad de una fuente de
informacién  atendiendo algunos  criterios  basicos
(inteligibilidad del mensaje, autoria).

4.__ Evallo la fiabilidad y la calidad de una fuente de
informacion atendiendo a criterios fundamentales (origen
de las fuentes, independencia, formato...).

C4. Capacidad para valorar un sitio web, una plataforma, una
red social, antes de entrar y facilitar detalles personales.

1.__Desconozco los riesgos de facilitar detalles personales
(enviar mi direccién o localizacién, fotografias..) en redes
sociales, webs, blogs...

2.__ Conozco los riesgos de facilitar detalles personales
en redes sociales, webs, blogs... pero aun asi comparto
mis datos personales (por ejemplo, entiendo que publicar
mi nimero de teléfono en un foro publico puede atraer
llamadas no deseadas, pero lo hago de todos modos para
recibir recomendaciones.)

3.__Conozco los riesgos de facilitar detalles personales en
redes sociales, webs, blogs..pero no soy capaz de tomar
decisiones razonadas acerca de qué datos comparto (por
ejemplo, soy consciente de los peligros de compartir mi
ubicacion, pero no sé si es seguro activarla para todas mis
publicaciones en Instagram.)

4.__ Valoro los riesgos que entrafia el acceso a redes
sociales, webs, blogs.. leyendo atentamente todas las
politicas de tratamiento de datos, y tomar decisiones
razonadas acerca de los datos que puedo 0 no compartir.

Seccion D: Bloque 2. Conocimiento (2)
B2_D2 Dimensidn: Lenguaje

D1. Conocimiento de los cddigos que se pueden utilizar
en los mensajes que se transmiten en los medios y redes
sociales y su importancia en el significado.

1.__ Desconozco los cadigos (videos, audios, hipertextos,
emoticonos, hashtags..) que se utilizan en los mensajes
de los medios y redes sociales.

2.__ Conozco los codigos (videos, audios, hipertextos,
emoticonos, hashtags..), pero no los entiendo.

3.__ Conozco los codigos (videos, audios, hipertextos,
emoticonos, hashtags..), los entiendo, pero no soy capaz
de utilizarlos y combinarlos en mis mensajes.

4.__ Utilizo los cddigos (videos, audios, hipertextos,
emoticonos, hashtags..) y los combino adecuadamente
en mis mensajes.

D2. Capacidad de analizar los mensajes en relacién a su
estructura narrativa, formato y género.

1.__ No reconozco la estructura narrativa, el formato ni el
género de los distintos mensajes de los medios.

2.__ Identifico la secuencia de imagenes, texto y sonido
que conforman la estructura del mensaje.

3.__ Identifico la secuencia de imagenes, texto y sonido
que conforman la estructura del mensaje y distingo los
distintos formatos (video, reels, stories, imagenes, audios,
posts...).

4.__Reconozco la secuencia de imagenes, texto y sonido
que conforman la estructura del mensaje y distingo
los distintos formatos (video, reels, stories, imagenes,
audios, posts.) y géneros (memes, microblogging,
ciberliteratura...).

D3. Capacidad de combinar los distintos cédigos y
establecer relaciones de complementariedad entre ellos.

1.__ No sé combinar distintos cédigos (videos, audios,
hipertextos, ematiconas, hashtags..) en los mensajes que
publico en los medios y redes sociales.

2.__ Combino de manera rudimentaria algunos cddigos
(videos, audios, hipertextos, emoticonos, hashtags..) en
los mensajes que publico en los medios y redes sociales.

3.__ Combino adecuadamente los cédigos (videos, audios,
hipertextos, emoticonos, hashtags..) en los mensajes que
publico en los medios y redes sociales sin apreciar la
complementariedad entre ellos.

4.__ Combino eficazmente los cdédigos en los mensajes

que publico en los medios y redes sociales reconociendo
la complementariedad entre ellos.
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D4. Capacidad de seleccionar los cddigos mas adecuados
en funcion de la situacién comunicativa.

1.__ Desconozco que haya codigos (videos, audios,
hipertextos, emoticonos, hashtags..) adecuados a
distintas situaciones comunicativas.

2.__ Entiendo que hay cddigos adecuados a las distintas
situaciones comunicativas, pero no soy capaz de
seleccionarlos.

3.__ Selecciono el codigo apropiado para situaciones
comunicativas informales (chat con amigos, correos a
familiares, videos caseros...).

4.__ Selecciono el cédigo mas adecuado en funcién de la
situacién comunicativa informal (chat con amigos, correos
a familiares, videos caseros..) o formal (videoconferencia,
correos profesionales...).

D5. Capacidad para modificar (mezclar, remezclar,
manipular) los mensajes en relacion a los cddigos que los
componen dandoles un nuevo sentido.

1.__ No sé modificar un mensaje cambiando y mezclando
los codigos que lo componen para darle un nuevo sentido.

2.__ Modifico un mensaje cambiando algunos de los
codigos o lenguajes (musica, imagen, video) que lo
componen, con ayuda de alguna aplicacion.

3.__ Madifico un mensaje cambiando los cddigos o
lenguajes para alterar su sentido.

4.__ Modifico un mensaje cambiando y mezclando los
cédigos que lo componen para darle un nuevo sentido.

Seccion E: Bloque 2. Conocimiento (3)
B2_D3 Dimension: Tecnologia

E1. Conocimiento de los sistemas informaticos, los
sistemas operativos y las funcionalidades y posibilidades
(affordances) de las redes y plataformas.

1.__ Desconozco la diferencia entre las utilidades y
funcionalidades del sistema operativo  (Microsoft
Windows, Mac, Linux.) y del software (programas,
aplicaciones, instrucciones, reglas informaticas) de un
ordenador.

2.__ Distingo entre las utilidades y funcionalidades del
sistema operativo y del software del ordenador.

3.__ Distingo entre las utilidades y funcionalidades del
sistema operativo y del software del ordenador (por
ejemplo, saber que el sistema operativo permite gestionar
archivos y que un software como Word permite escribir
documentos) y reconozco que las redes y plataformas
tienen funcionalidades especificas (affordances) (por
ejemplo, que en Facebook se puede dar me gusta a las
publicaciones o que en Twitter se puede retuitear un
mensaje).

4.__ Distingo entre las utilidades y funcionalidades del
sistema operativo y del software del ordenador y reconozco
las implicaciones o desarrollos tecnolégicos que permiten
la comunicacion entre las redes y plataformas.
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E2. Comprension del papel que tienen las tecnologias en el
actual entorno mediatico como facilitadoras y vehiculos de
comunicacion.

1.__No soy consciente de cémo el entorno digital crece, se
hace mas sofisticado cada dia y facilita la comunicacién
(Inteligencia Artificial).

2.__ Soy consciente de cémo el entorno digital crece, se
hace mas sofisticado cada dia y facilita la comunicacion
(Inteligencia Artificial).

3.__ Soy consciente de como las tecnologias de la
comunicacién son mas sofisticadas y se dirigen a publicos
especificos con mensajes a medida (algoritmos).

4.__ Soy consciente de cémo las tecnologias de la
comunicacién son mas sofisticadas, se dirigen a publicos
especificos con mensajes a medida que afectan a la
credibilidad, la reputacion, los valores, la identidad.

E3. Capacidad de utilizar de manera critica y eficaz las
herramientas tecnoldgicas adecuandolas a las finalidades
perseguidas.

1.__ No sé utilizar distintas herramientas tecnoldgicas
(smartphone, tablet, ordenador...) de manera responsable
en mi comunicacion personal/privada.

2.__Utilizo distintas herramientas tecnolégicas de manera
responsable en mi comunicacién personal/privada.

3.__Utilizo distintas herramientas tecnoldgicas de manera
responsable en mi comunicacion personal/privada y
publica.

4.__ Utilizo distintas herramientas tecnoldgicas de
manera responsable y eficaz segin mis necesidades
comunicativas.

E4. Capacidad de adaptacion a los avances tecnolégicos en
el dmbito de la informacién y la comunicacion.

1.__ No soy capaz de reconocer los avances tecnoldgicos
y no me da tiempo a actualizarme.

2.__ Soy capaz de reconocer los avances tecnoldgicos,
pero no me da tiempo a actualizarme.

3.__ Soy capaz de reconocer los avances tecnoldgicos
y trato de actualizarme segin mis necesidades
profesionales.

4.__ Soy capaz de reconocer los avances tecnoldgicos y
actualizar mi competencia en todos los dmbitos.

Seccidn F: Bloque 2. Conocimiento (4)
B2_D4 Dimensién: Procesos de produccion

F1. Conocimiento de las funciones y tareas asignadas
a los principales agentes de produccion (productores,
guionistas, directores..) en las industrias mediaticas.

1.__ Desconozco que existan funciones vy tareas
(planificacion, seleccidn, localizacién...) que realizan
distintas personas para elaborar un producto medidtico
(video, fotograffas, post...).
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2.__ Conozco la existencia de funciones y tareas que
realizan distintas personas para elaborar un producto
medidtico, pero no las implicaciones de sus decisiones.

3.__ Conozco la existencia de funciones y tareas que
realizan distintas personas para elaborar un producto
medidtico, reconociendo la importancia de los distintos
roles de los agentes de produccion para la consecucion de
un producto final de calidad.

4.__ Distingo qué funciones y tareas corresponden a
los distintos agentes de produccién (responsables de
planificacién, de imagen, de localizacién, de grabacion,
de disefio, de escritura..) para elaborar un producto
mediatico de calidad.

F2. Conocimiento de las fases en las que se descomponen
los procesos de produccion y programacién.

1.__ Desconozco que los productos medidticos (video,
posts, entradas de blog..) se produzcan siguiendo unas
fases y respondan a una programacion.

2.__ Conozco que existen una serie de fases cuando se
plantea una produccién mediatica, aunque no tengo claro
por qué.

3.__Reconozco que algunas de las fases que se siguen en
una produccion medidtica son: idea del producto, guion,
localizacidn, grabacién, montaje...

4.__ Reconozco las distintas fases que se siguen en una
produccion medidtica y como se estructuran en una
programacion que responde a los intereses de quien lo
produce.

F3. Conocimientos de las diferencias fundamentales entre
las emisiones en directo y en diferido en los distintos
medios, plataformas, redes...

1.__ No sé diferenciar entre emisiones en directo y
emisiones en diferido, o entre publicaciones en el feed o
historias.

2.__ Conozco que hay diferencias entre emisiones en
directo y emisiones en diferido, pero no soy capaz de
diferenciar entre publicaciones en el feed o historias.

3.__ Conozco que hay importantes diferencias entre
emisiones en directo y emisiones en diferido, y entre
publicaciones en el feed o historias.

4.__ Conozco las implicaciones de una emision en directo
o en diferido, y cémo las publicaciones en el feed son mds
directas y las historias requieren que pinchemos en ellas
para su acceso.

Seccion G: Bloque 2. Conocimiento (5)

B2_D5 Dimension: Politica e industria mediatica

G1. Comprensién de la concentracién (pequefio nimero
de empresas o conglomerados controlan una gran
parte de los medios de comunicacion) y pluralismo de
medios (diversidad de fuentes de informacion) y de otros
proveedores de informacion.

1.__ No entiendo la relacién entre la propiedad de los
medios y como ello reduce la pluralidad de estos y sus
contenidos.

2.__ Entiendo la relacién entre la propiedad de los medios
y como ello reduce la pluralidad estos y sus contenidos,
pero no alcanzo a conocer qué trascendencia tiene.

3.__ Entiendo que una alta concentracién del mercado de
medios aumenta las posibilidades de reducir la pluralidad
de puntos de vista politicos, culturales y sociales.

4.__ Entiendo que una alta concentracién del mercado de
medios aumenta las posibilidades de reducir la pluralidad
de puntos de vista politicos, culturales y sociales,
afectando a los contenidos.

G2. Conocimiento de la ética en los medios y capacidad
para identificar si ha sido violada.

1.__ Desconozco si las industrias medidticas tienen

principios éticos.

2.__ Sé que las industrias medidticas tienen principios
éticos.

3.__ Sé que las industrias medidticas tienen principios
éticos y trato de informarme sobre ellos.

4.__ Me preocupo por conocer los principios éticos de las
industrias mediaticas y soy capaz de identificar si no se
respetan.

G3. Conocimiento y opinion sobre la regulacién de los
medios, Internet, las plataformas y redes sociales, las
normas y derechos aplicables a sus contenidos.

1.__ Desconozco que existan medidas reguladoras, derechos
y normas de los contenidos que se transmiten en los distintos
medios, plataformas o redes sociales.

2.__ Conozco que existen algunas medidas para regular
los contenidos que se transmiten en los distintos medios,
plataformas o redes sociales.

3.__ Conozco que existen algunas medidas reguladoras,
derechos y normas de los contenidos que se transmiten en
los distintos medios, plataformas o redes sociales.

4.__Conozco las medidas reguladoras, derechos y normas
de los contenidos que se transmiten en los distintos
medios, plataformas, redes sociales... y sus implicaciones
(proteccion de menores, horarios de publicidad, edad de
acceso...).

G4. Conocimiento de las autoridades reguladoras de los
medios y la misién legal que tienen.

1.__ Desconozco que se vele por el respeto de los
principios éticos y los derechos de la ciudadania en los
distintos medios.

2.__ Conozco la existencia de autoridades que velan por
el respeto de los principios éticos en los distintos medios.

3.__ Conozco la existencia de autoridades que velan por
el respeto de los principios éticos y los derechos de la
ciudadania en los distintos medios.

4.__ Conozco que las autoridades reguladoras (CONATEL,
SEDECO, DINAPI...) de los medios que velan por el respeto
de los principios éticos y los derechos de la ciudadania
son los consejos audiovisuales, las asociaciones de
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consumidores, las asociaciones de telespectadores...

G5. Conocimiento de los factores que convierten los
mensajes mediaticos en productos sometidos a intereses
comerciales.

1.__ No soy consciente de los intereses comerciales que
hay detras de los medios y plataformas.

2.__Soy consciente de que hay un trasfondo econémico y
comercial detras de los medios y plataformas, pero no sé
su repercusion.

3.__ Soy consciente de los intereses comerciales que hay
detrds de los medios y plataformas y de su repercusién en
los contenidos que difunden.

4.__ Soy consciente de los intereses comerciales que
hay detrds de los medios y plataformas, cémo afectan
a los contenidos que se difunden y a la recepcion de los
mismos.

Seccion H: Bloque 3. Comprensién (1)
B3_D1 Dimension: Ideologia y valores

H1. Capacidad de estimar la objetividad y fiabilidad de las
informaciones procedentes de los distintos medios.

1.__ No sé identificar si la informacién procedente de
distintos medios, plataformas, redes sociales... es falsa.

2.__ ldentifico si una informacién procedente de distintos
medios, plataformas, redes sociales.. es verdadera
atendiendo a aspectos formales (tamafio de letra, color,
disposicion...).

3.__ Identifico si una informacién procedente de distintos
medios, plataformas, redes sociales.. es verdadera
atendiendo a varios criterios (autoria, fechas, ortografia).

4.__ Identifico la veracidad de la informacién procedente
de distintos medios, plataformas, redes sociales..
aplicando criterios fundamentales (contraste de fuentes,
manipulacién de imagenes, titulares...).

H2. Capacidad de detectar los intereses y valores que
subyacen en determinados mensajes.

1.__ No identifico los valores e intereses que transmiten
los mensajes de los medios.

2.__ |dentifico algunos de los valores que transmiten los
mensajes de los medios, pero no detecto los intereses que
puedan tener.

3.__ Identifico los valores e intereses que subyacen en
los mensajes de los medios, pero no su incidencia en mi
interpretacion.

4.__ ldentifico los valores e intereses que subyacen en
determinados mensajes y como pueden incidir en mi
interpretacion.

H3. Capacidad de distinguir entre la realidad y la
representacion que los medios ofrecen de ella.

1.__ Desconozco la diferencia entre la realidad y la
representacion de ella en los medios.
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2.__ En ocasiones, soy capaz de darme cuenta de que los
medios representan la realidad (la construyen en funcién
de sus intereses y punto de vista).

3.__ Soy capaz de darme cuenta de la diferencia entre la
realidad y como esta se representa en los medios.

4.__ Soy capaz de darme cuenta del poder y la influencia
de la representacion de la realidad que hacen los medios
(manipulacién de imégenes, construccién del relato,
tendencias o sesgos segun intereses).

H4. Capacidad para identificar los estereotipos que
aparecen en los mensajes mediaticos y analizar sus causas.

1.__ No identifico los estereotipos que se transmiten a
través de los medios y redes sociales.

2.__Identifico los estereotipos que se transmiten a través
de los medios y redes sociales.

3.__ Identifico los estereotipos que se transmiten a través
de los medios y redes sociales, detectando los colectivos
afectados por ellos.

4.__ldentifico los estereotipos que se transmiten a través
de los medios y redes sociales, detectando los colectivos
afectados por ellos y analizando sus causas.

H5. Capacidad critica en la seleccion de su propia dieta
mediatica reconociendo el poder de los algoritmos.

1.__ Consumo productos medidticos (noticias, series,
publicidad..) sin seleccionarlos.

2.__ Selecciono los productos medidticos que consumo
en funcién de mis intereses.

3.__ Selecciono los productos medidticos que consumo,
en funcién de mis intereses, diversificando las fuentes.

4.__ Selecciono los productos mediaticos que consumo,
en funcién de mis intereses, diversificando las fuentes y
siendo consciente de las posibles manipulaciones.

Seccion I: Bloque 3. Comprension (2)
B3_D2 Dimensidn: Recepcidn y comprension

11. Comprension de la informacién procedente de diferentes
medios de comunicacion, plataformas y redes sociales.

1.__ No distingo la diferencia en la informacion recibida a
través de diferentes medios de comunicacién, plataformas
y redes sociales.

2.__ Distingo que hay diferencia en la informacién
recibida a través de diferentes medios de comunicacion,
plataformas y redes sociales, pero no entiendo a qué se
debe.

3.__ Distingo y entiendo la informacidn recibida a través
de los medios de comunicacion, plataformas y redes
sociales, que habitualmente consumo.

4.__Distingo y entiendo la informacidn recibida a través de
diferentes medios de comunicacion, plataformas y redes
sociales, comprendiendo las diferencias que ofrecen.
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12. Capacidad de reconocerse como audiencia activa,
especialmente a partir del uso de las tecnologias digitales
que permiten la participacion y la interactividad.

1.__ Desconozco que puedo formar parte de la audiencia
activa (telespectadores, consumidores o prosumidores de
redes y plataformas).

2.__ Sé que puedo formar parte de la audiencia activa
como telespectador, consumidor o prosumidor de redes
y plataformas...

3.__ Sé que puedo formar parte de la audiencia activa
como telespectador, consumidor o prosumidor de redes y
plataformas, aunque no uso las tecnologfas digitales que
permiten la participacion y la interactividad.

4.__ Interactio como audiencia activa (telespectador,
consumidor o prosumidor de redes y plataformas..),
mediante el uso de las tecnologias digitales que permiten
mi participacion y mi interactividad.

I13. Conocimiento de los aspectos relacionados con la
audiencia.

1.__ Desconozco los aspectos relacionados con la
audiencia critica y activa (comentarios, quejas al
defensor del consumidor, denuncias por incumplimiento
de derechos, participacién en asociaciones de
telespectadores..).

2.__Conozco algunos de los aspectos relacionados con la
audiencia critica y activa como, por ejemplo, la posibilidad
que dan los medios para hacer comentarios y compartir
noticias.

3.__ Conozco los aspectos relacionados con la audiencia
critica y activa (comentarios, quejas al defensor del
consumidor, denuncias por incumplimiento de derechos,
participacion en asociaciones de telespectadores..).

4.__ Soy consciente de lo que significa la audiencia critica
y activa, conociendo los derechos y limites de la libertad
de expresion, interaccion y participacion.

14. Capacidad de reconocer por qué nos gustan o nos
atraen determinados mensajes.

1.__ No reconozco las emociones gue me provocan
determinados mensajes audiovisuales.

2.__ Reconozco algunas de las emociones que me
provocan determinados mensajes audiovisuales (ira,
alegria, tristeza, miedo...).

3.__ Reconozco las emociones que me provocan
determinados mensajes audiovisuales (ira, alegria,
tristeza, miedo, odio, compasion, intolerancia, placer,
vergiienza, admiracién, satisfaccién..) pero no su

incidencia en mi comprensién de los mensajes.

4.__ Reconozco las emociones que me provocan
determinados mensajes audiovisuales (ira, alegria,
tristeza, miedo, odio, compasion, intolerancia, placer,
verglienza, admiracion, satisfaccion..), asi como la

incidencia que tienen en que me atraigan o no.

I5. Capacidad para diferenciar entre la emocién
que provocan algunos mensajes audiovisuales y las

valoraciones racionales que se hacen de ellos.

1.__ No sé valorar que la emocion que provocan algunos
mensajes audiovisuales incide en mi toma de decisiones
a partir de ellos.

2.__ Valoro que la emocién que provocan algunos
mensajes audiovisuales incide en mi toma de decisiones
a partir de ellos.

3.__Valoro de manera racional cémo la emocidn incide en
mi interpretacion y mi toma de decisiones respecto a los
mensajes procedentes de los medios de comunicacion.

4.__Valoro de manera racional cémo la emocion incide en
mi interpretacion y mi toma de decisiones respecto a los
mensajes procedentes de los medios de comunicacion.

Seccidon J: Bloque 4. Expresion (1)
B4_D1 Dimensién: Participacion ciudadana

J1. Capacidad para el ejercicio responsable de la ciudadania
digital mostrando una actitud activa al interaccionar con
las pantallas.

1.__ No ejerzo de manera responsable la ciudadania digital
(participacion en convocatorias online, apoyo a causas
solidarias, denuncia por uso indebido de los medios...).

2.__No ejerzo de manera responsable la ciudadania digital
porque no conozco las posibilidades de participacion en
convocatorias online, apoyo a causas solidarias, denuncia
por uso indebido de los medios...

3.__ Ejerzo esporddicamente la ciudadania digital
mostrando una actitud activa al interaccionar con las
pantallas.

4.__ Ejerzo de manera responsable la ciudadania digital
mostrando una actitud activa al interaccionar con las
pantallas.

J2. Capacidad de cooperacion a través de las herramientas
tecnoldgicas y los medios de comunicacion.

1.__ Desconozco las posibilidades de cooperacion a
través de las herramientas tecnolégicas y los medios de
comunicacion, para ejercer la participacion activa.

2.__Conozco algunas de las posibilidades de cooperacién
a través de las herramientas tecnoldgicas y los medios
de comunicacién (redes digitales de cooperacion, open
data, software libre, convocatorias online..) para ejercer
la participacion activa.

3.__ Conozco las posibilidades de cooperacion a través
de las herramientas tecnoldgicas y los medios de
comunicacién (redes digitales de cooperacién, open
data, big data, software libre, convocatorias online,
crowdfunding, change org..) para ejercer la participacion
activa, aunque rara vez las utilizo.

4.__ Conozco las posibilidades de cooperacién a través
de las herramientas tecnoldgicas y los medios de
comunicacién (redes digitales de cooperacién, open
data, big data, software libre, convocatorias online,
crowdfunding, change org.) y participo de manera
cooperativa a través de ellas.
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J3. Responsabilidad civico-politica para llevar a cabo las
acciones correspondientes ante el incumplimiento de las
normas vigentes en materia audiovisual.

1.__ No soy consciente de mi responsabilidad como
ciudadano cuando se incumplen las normas reguladoras
de los contenidos mediaticos y digitales.

2.__Soy consciente de miresponsabilidad como ciudadano
y algunas veces me enfada cuando se incumplen las
normas que regulan los contenidos mediaticos y digitales,
aungue no actlo en consecuencia.

3.__ Soy consciente de mi responsabilidad como
ciudadano vy, cuando es necesario, contacto con la
persona/institucién/empresa para informar sobre el
incumplimiento de las normas que regulan los contenidos
medidticos y digitales.

4.__Soy consciente de miresponsabilidad como ciudadano
y, cuando es necesario, denuncio ante las autoridades/
organismos habilitados al efecto el incumplimiento de las
normas que regulan los contenidos mediaticos y digitales.

J4. Participacién activa en los servicios publicos online,
asi como en las actividades para el cambio social y a favor
de la democracia.

1.__ No participo activamente en los servicios publicos
online (como votar electrénicamente, rellenar formularios
del gobierno, utilizar plataformas de salud publica) asf
como en las actividades para el cambio social y a favor de
la democracia (como firmar peticiones en linea, participar
en protestas virtuales, unirme a movimientos en redes
sociales para promover derechos civiles).

2.__ Participo respondiendo a peticiones de colaboracién
que defienden derechos humanos fundamentales (por
ejemplo, a través de change org).

3.__ Participo buscando solicitudes de colaboracion
que defienden derechos humanos fundamentales para
colaborar con ellas.

4.__ Participo en actividades digitales, organizando y
disefiando, a veces, solicitudes de colaboracion (por
ejemplo, pedir apoyo a través de peticiones en linea, invitar
a otros a unirse a proyectos de cambio social, colaborar
con influencers para promover causas) que promuevan
el cambio social desde el respeto a la democracia (como
abogar por los derechos humanos, la igualdad de género o
la proteccién del medio ambiente).

Seccion K: Bloque 4. Expresion (2)

B4_D2 Dimensidn: Creacion

K1. Capacidad para crear productos multimedia
adaptandose efectivamente a las caracteristicas que
requiere este tipo de lenguaje y usando las herramientas
tecnoldgicas disponibles en Internet.

1.__ No soy capaz de crear productos multimedia (videos,
montajes de sonido e imdgenes..).

2.__ Soy capaz de crear productos multimedia (videos,

montajes de sonido e imagenes..) adaptando de otros
existentes.
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3.__ Soy capaz de crear productos multimedia
(videos, montajes de sonido e imagenes..) utilizando
adecuadamente los distintos cddigos que se requieran.

4.__ Soy capaz de crear productos multimedia (videos,
montajes de sonido e imégenes..) originales combinando
distintos cddigos y herramientas tecnoldgicas.

K2. Conocimiento de las licencias y normativas para el uso
de determinados contenidos en la elaboracién de trabajos
personales.

1.__ Desconozco las licencias y normas que velan por la
propiedad intelectual.

2.__Conozco los derechos de autor (copyright y copyleft)
y la propiedad intelectual y las diferencias entre ellos.

3.__ Conozco los derechos de autor, la propiedad
intelectual y licencias creative commons, asi como las
diferencias que hay entre ellos.

4.__ Conozco y sé diferenciar los derechos de autor, la
propiedad intelectual y los 6 tipos de licencias creative
commons.

K3. Capacidad para trabajar de manera colaborativa en la
produccion de mensajes mediaticos.

1.__ No trabajo de manera colaborativa para la produccion
de mensajes mediaticos.

2.__ Trabajo de manera colaborativa para crear contenido
medidtico utilizando las herramientas de Google Drive.

3.__ Trabajo de manera colaborativa para producir
contenido mediatico usando documentos compartidos
(Google Drive, Microsoft 365..) y videoconferencias
(Zoom, Meet, Team..).

4.__ Trabajo de manera colaborativa para producir
contenido medidtico usando una gran diversidad de
herramientas tecnolégicas (Google Docs, Zoom, Meet,
Trello, GitHub, NextCloud, etc.).

Seccion L: Blogue 4. Expresion (3)
B4_D3 Dimensién: Comunicacion

L1. Capacidad para comunicarse eficazmente a través de
herramientas sincrénicas y asincronicas, adecuandose a
las caracteristicas propias de cada una.

1.__No me comunico a través de herramientas sincrénicas
(chat, videoconferencia, directos..) y asincrénicas
(correos, post, reels...).

2.__ No me comunico eficazmente a través de
herramientas sincrénicas y asincrénicas, porque no
diferencio las caracteristicas propias de cada una.

3.__ Me comunico a través de herramientas sincrénicas
y asincronicas, aunque no de forma eficaz, porque me
cuesta adecuarme a las caracteristicas propias de cada
una.

4.__ Me comunico eficazmente a través de herramientas
sincrénicas y asincrénicas, adecudndome a las
caracteristicas propias de cada una.
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L2. Adecuacion a las caracteristicas de publicacion de las plataformas, web
o medios en los que se vaya a compartir contenidos.

1.__ Adecuacioén a las caracteristicas de publicacién de las plataformas,
web 0 medios en los que se vaya a compartir contenidos.

2.__ Publico contenidos digitales (fotos, videos, presentaciones, etc.) sin
adaptar a las caracteristicas y lenguajes propios de las plataformas, web
o medios.

3.__ Publico contenidos digitales adaptando conscientemente a las
caracteristicas y lenguajes propios de las plataformas, web o medios.

4.__ Disefio y creo contenidos digitales intencionalmente para el espacio
donde los voy a publicar.

L3. Actitud responsable y ética en la comunicacién o difusién de contenidos.
1.__No difundo contenidos digitales.
2.__ Difundo cualquier contenido digital (mensaje, imagen, video, etc.) que
me llega a través de redes sociales sin pensar si es una fake news o las

consecuencias que puede tener.

3.__ Difundo contenidos digitales, aunque algunas veces paso por alto las
repercusiones e implicaciones éticas.

4.__ Publico o no contenidos digitales sélo cuando he valorado sus
consecuencias éticas para la comunicacion.

Agradecemos enormemente su colaboracion.
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Anexo 2

Guia de Ia entrevista aplicada a profesorado no universitario de la
ciudad de Encarnacion

Estimado/a docente:

Esta entrevista se presenta en el marco del proyecto de investigacion titulado INICO1-403 Competencia mediatica
del profesorado no universitario en Encarnacién, desarrollado por la Universidad Auténoma de Encarnacion (UNAE) y
cofinanciado por el Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia (CONACYT). El objetivo del proyecto es determinar los niveles
de competencia medidtica del profesorado no universitario de Encarnacion.

El instrumento ha sido disefiado AD HOC a partir de la propuesta conceptual de Pérez-Rodriguez y Delgado-Ponce (2012),
fundamentada en los lineamientos de la Comision Europea (2007), Ferrés (2007), UNESCO (2008) y Celot y Pérez-Tornero
(2009). También se han considerado las directrices del curriculum AMI para profesores de la UNESCO (2011), la Comisién
Europea (2019) y la UNESCO (2022). El propdsito de esta entrevista es conocer sus experiencias, percepciones y practicas
relacionadas con el uso de medios de comunicacidn y tecnologias digitales, en el marco del proyecto sobre competencia
mediatica del profesorado no universitario en Encarnacion.

Su aporte serd clave para comprender mejor la realidad docente y proponer mejoras en la formacién profesional.El
tratamiento de los datos se realizard exclusivamente de forma grupal, asegurando la confidencialidad de la informacién y
evitando cualquier analisis individualizado.

En caso de que requiera que los datos recabados en este instrumento sean descartados, podra dirigirse a la investigadora
principal, Verena Schaefer mediante el siguiente correo electrénico verena.schaefer@unae.edu.py, solicitando la eliminacion
o exclusion de los datos recolectados.

Al concluir la investigacion, los resultados estaran disponibles en las plataformas de la UNAE.

Muchas gracias por su colaboracion.

Bloque 1: Conceptualizacién y percepcion

1. ¢Cémo explicarfa qué es la "alfabetizacion mediética e informacional” a un estudiante?
Bloque 2: Practicas pedagdgicas- Produccién y uso de contenidos medidticos

1. ¢Utiliza algln tipo de contenido mediatico (videos, articulos, imagenes, etc.) en sus clases?

2. ¢Usa plataformas digitales o redes sociales (como Google Classroom, YouTube, WhatsApp, etc.) para compartir
informacion o materiales educativos con sus estudiantes?

3. ;Con qué frecuencia utiliza estas plataformas digitales o redes sociales para sus clases?

4. ;Crea usted mismo contenido medidtico (videos, presentaciones, articulos, etc.) para sus clases? Si es asf, ;de dénde
obtiene este contenido 0 cémo lo produce?

5. ¢Qué tipo de actividades realiza con sus estudiantes que involucren el uso critico de medios de comunicacion?

6. ;Consume contenido medidtico relacionado con su érea de ensefianza, ya sea para su formacién profesional o para
complementar su ensefianza en clase?

Bloque 3: Obstaculos y necesidades

8. ;Qué razones lo motivan a utilizar las redes sociales o medios de comunicacién en su dia a dia? (Por ejemplo: informarse,
interactuar con colegas, compartir contenido, entretenimiento, etc.)

9. ;Cudles son las principales dificultades que enfrenta al trabajar con medios digitales en el aula?

10. ¢Qué tipo de apoyo o formacion considera que necesita para mejorar su competencia mediatica?
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